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spoteczna
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podstawowy




Projekt ,Przedsiebiorczos$¢ spoteczna — kurs podstawowy”
o numerze EOG/21/K4/W/0044 jest finansowany ze srodkow
Mechanizmu Finansowego EOG na lata 2014 — 2021 oraz Srodkdéw krajowych.

Mechanizm Finansowy Europejskiego Obszaru Gospodarczego (MF EOG) reprezentuje
wktad Islandii, Liechtensteinu i Norwegii — trzech krajéw EFTA (Europejskiego
Stowarzyszenia Wolnego Handlu) w tworzenie Europy zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajgcej
Integracji spotecznej.

Kwota dofinansowania w ramach Funduszy EOG wynosi 118 217 €
i pochodzi ze wspomnianych wczesniej panstw (Islandii, Liechtensteinu i Norwegii).




Modelowanie
bizhesowe

Modut 5




e

[—x--
- -

-FYEcr g
= § i
TR b

L
--._.... .

1
i

”
=__.__:-~=f:::-l--l-k‘" -y
-—h--l-'l'u__la-[ -
T = 7 _“lIII

-
‘*'-ll—---L e T BT e el R T PO T .‘ ‘|

20T g IR A
TBITTIs |!-||||n!.| E%'a

h‘l .ll

-'-l—-

||III\|
O

wm




Zakres naszych dziatan

podczas tego spotkania 1/2

Business model canva
Social business model canva

Mission model canva

Co to za narzedzia?
Do czego stuzg?
Dlaczego moga by¢
pomocne?

Kto z nich korzysta?

/ jakiego narzedzia
bedziemy korzystac
w ramach tego kursu?

Propozycja wartosci
Co chcemy
zaproponowac?

Na czym polega nasza
Inicjatywa? W Swietle

jakich wyzwan dziatamy?

Jakie problemy
zamierzamy rozwigzywac?

Po co to robimy?

Beneficjenci

Dla kogo tworzymy
wartosc?

Kim sg nasi beneficjenci?
Jakie grupy

beneficjentow mozemy
wyroznic?

Relacje
z beneficjentami

Jakie relacje zamierzamy
budowac
z beneficjentami?

Czy beneficjenci mogg
wspottworzy¢ propozycje
wartosci?

Jak mozemy zaangazowac
beneficjentow w dziatania?



Upowszechnienie

W jaki sposdb chcemy
komunikowac o
zatozeniach naszej
inicjatywy?

Jak dotrzemy do
beneficjentéw z naszym
przekazem?

Kluczowi partnerzy

Z kim mozemy
wspotpracowac?

Z kim mozemy dziatac
wspolnie?

Jaki charakter moze miec
ta wspotpraca?

Zakres naszych dziatan
podczas tego spotkania 2/2

Kluczowe zasoby

Jakich zasobow wymaga
nasza propozycja
wartosci?

Ktore zasoby sg dla nas
niezbedne i kluczowe?

Jakimi zasobami
dysponujemy?

Jakie mamy w tym
zakresie mozliwosci/
deficyty/ograniczenia?



business.
model.
canva.
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Kluczowi
partnerzy

Kluczowe
CZynnosci

Segmenty
klientow

‘5,5 Propozycje
QJL wartosci
Kluczowe

zasoby
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Zrodlo: Business Model Generation, Osterwalder, Pigneur 2012




Designed for: Designed by: Version:

The Business Model Canvas

Key Partners Key Activities ° Value Propositions Customer Relationships ' Customer Segments ’

Key Resources Channels

Cost Structure Revenue Streams

7rodlo: Business Model Generation, Osterwalder, Pigneur 2012






SOCIAL BUSINESS MODEL CANVAS

MISSION:
IMPLEMENTATION VALUE MARKET
Key Allies Key Resources Social Innovation Customer Relationships Channels
Key Activities Value Proposition Consumer Benefits
FINANCES
Cost of Delivery Community Reinvestment Revenue Streams

7rodlo: Social Business Model Canva, Social Enterprise Institute




Mmission.
model.
canva.




Key Partners

Key Activities

s

N

Key Resources

Value Propositions

Buy-in & Support

Deployment

Beneficiaries

Mission Budget

Mission Achievement Factors
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Jakie kluczowe pytania powinnismy

przed sobg postawi¢ na poszczegdlnych
etapach projektowania inicjatywy w ramach
kazdego komponentu modelu?

Photo by Bolivialnteligente on Unsplash
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~ PROPOZYCJA WARTOSCI

Co chcemy zaproponowac¢ dla otoczenia?
Na czym polega nasza inicjatywa?

W Swietle jakich wyzwan dziatamy?

Co jest istotg naszej innowacji spotecznej?
Jakie problemy zamierzamy rozwigzywac?
Co jest powodem naszego dziatania?

Po co to robimy?

Odwotaj sie do efektow ¢wiczen wykonywanych
w ramach realizacji modutu poswieconego mapowaniu
wyzwan i identyfikacji pomystéw na inicjatywe.
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_BENEFICJENCI

Dla kogo tworzymy wartosc?

Kim sg nasi beneficjenci?

Jakie grupy beneficjentédw mozemy
wyroznic?

Jakie oczekiwania majg beneficjenci?
Jakie potrzeby beneficjentow
mozemy/chcemy/jesteSsmy w stanie
zaspokoic?

Skorzystaj z efektow ¢wiczen wykonywanych
w ramach realizacji modutu poswieconego badaniom
potrzeb i identyfikacji kluczowych beneficjentow.






mission.model.

_RELACJE
Z BENEFICJENTAMI/
WSPOLPRACA/KOKREACJA

Jakie relacje zamierzamy budowad
z beneficjentami?

Jakich relac]
Czy beneficj

| mogg oczekiwac nasi beneficjenci?
encli mogag wspottworzy¢ propozycje

wartosci? W jaki sposdob?

w dziatania?

Jak mozemy zaangazowac¢ naszych beneficjentow

Jak mozemy pozyskac akceptacje dla naszych idei
wséréd beneficjentow?
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_UPOWSZECHNIENIE IDEI

W jaki sposéb chcemy komunikowad
0 zatozeniach naszej inicjatywy?

Jak dotrzemy do beneficjentédw z naszym
przekazem?

W jaki sposob rozpowszechnimy idee naszej
iInnowacji wsrod beneficjentow?

Jak budujemy/podnosimy swiadomos$¢
o mozliwosci skorzystania z efektow naszych
dziatan?
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_KLUCZOWI PARTNERZY

Z kim mozemy wspotpracowac?

Z kim mozemy dziatac

wspolnie?

Jaki charakter moze mieé ta wspodtpraca?
Kto jest naszym kluczowym partnerem?

Ktore zasoby pozyskuj

Jakie dziatania realizuj

emy od partnerow?
g nasi partnerzy?

Jakie korzy$Sci osiggng nasi partnerzy?
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_KLUCZOWE ZASOBY

Jakich zasobow wymaga

nasza propozycja wartosci?

Ktore zasoby sg dla nas niezbedne i kluczowe?
Jakimi zasobami dysponujemy?

Jakie zasoby musimy pozyskac?

Skad mozemy pozyskac zasoby?

Jakie mamy w tym zakresie
mozliwosci/deficyty/ograniczenia?




Podsumowanie
modutu
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canva. |

jako wiodacy model ktoéry proponujemy
do wykorzystania w procesie projektowania

Photo by Bolivialnteligente on Unsplash

Podczas warsztatu przepracowalismy
dotychczas nastepujgce elementy:
propozycja wartosci, beneficjenci,

relacje z beneficjentami, upowszechnienie,
kluczowi partnerzy, kluczowe zasoby.
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