KARTY PRZEDMIOTOW

Przedmioty obowigzkowe

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnos$¢:
AngielSki w ZaStOSOW’dniu akademiCkim I ¢éwiczenia obowiqzkowy
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia angielski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéow ECTS: 3
niestacjonarna trzeci planie studiéow:

24

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Celem przedmiotu trzonowego jest doskonalenie znajomosci jezyka angielskiego, zwtaszcza
rozbudowywanie umieje¢tnosci takich jak moéwienie, czytanie, pisanie i stuchanie na poziomie
akademickim. Zajecia stuza podniesieniu jezykowych kwalifikacji oraz umozliwiaja czynna
komunikacje w obcojezycznym $rodowisku. Studenci i studentki nabywaja umiejgtnosci
niezbednych do prowadzenia dyskusji, czytania i rozumienia angloj¢zycznego tekstu
akademickiego, uczg si¢ sporzadzac notatki w jezyku angielskim. Umiejetnosci zdobyte podczas
zaje¢ beda wykorzystywane przez studentdw i studentki w codziennej pracy z tekstem
anglojezycznym, szczeg6lnie w kontekscie przygotowywania pracy dyplomowe;.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkaq.a e.fektow
efektu uczenia uczenia sie
sie
KLT2 Ull Student/ka potrafi postugiwac si¢ jezykiem obcym Metoda 1

na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Metoda 2
Ksztalcenia Jezykowego oraz na wyzszym poziomie
w zakresie specjalistycznej terminologii
kulturoznawczej i zastosowania w srodowisku
akademickim.




Tre$ci programowe

Opis:

Celem zaje¢ jest aktywizacja komunikacji ustnej w formalnym jezyku angielskim: studenci i
studentki przygotowuja prezentacje problemowe, streszczenia tekstow akademickich, parafrazy
krotkich fragmentdéw. Poszerzajg stownictwo na poziomie B2, stosujg znajomos¢ jezyka do
thumaczenia akademickich tekstow kulturoznawczych, ktore postuza jako literatura
przedmiotowa w ich projektach magisterskich.

Tresci:
e Talking contemporary culture: main problems and theories
e Talking contemporary visual culture and contemporary art
e Tendencies and trends in the new humanities
e (ritical and emancipatory theories

Literatura obowigzkowa:
e H. Dellar, A. Walkley, Outcomes. Upper Intermediate. Student’s book, Andover 2016.
e M. Foley, D. Hall, My Grammar Lab. Intermediate B1/B2, Harlow 2012.
e V. Evans, FCE Use of English. 1. Newbury 2000

Weryfikacja efektéw uczenia sie¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Prezentacja e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 36

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 70

Metoda 2 Udziat w dyskusji e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 16

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 30

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na ¢wiczeniach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosc.
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)
81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)
71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)




61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)
51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)
ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjno$é:
Angielski w zastosowaniu akademickim II éwiczenia obowiazkowy
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia angielski
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 3
niestacjonarna czwarty planie studiow:

24

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Celem przedmiotu trzonowego jest doskonalenie znajomosci jezyka angielskiego, zwlaszcza
rozbudowywanie umiejetnosci takich jak moéwienie, czytanie, pisanie i stuchanie na poziomie
akademickim. Zajecia stuzg podniesieniu jezykowych kwalifikacji oraz umozliwiajg czynna
komunikacje w obcojezycznym srodowisku. Studenci i studentki nabywajg umieje¢tnosci
niezbednych do prowadzenia dyskusji, czytania i rozumienia anglojezycznego tekstu
akademickiego, uczg si¢ sporzadza¢ notatki w jezyku angielskim. Umiejetnosci zdobyte podczas
zaje¢ beda wykorzystywane przez studentdw i studentki w codziennej pracy z tekstem
anglojezycznym, szczegolnie w kontekscie przygotowywania pracy dyplomowe;.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikaq-a efektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
KLT2 Ull Student/ka potrafi postugiwac si¢ jezykiem obcym Metoda 1

na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Metoda 2
Ksztatcenia Jezykowego oraz na wyzszym poziomie
w zakresie specjalistycznej terminologii
kulturoznawczej ze szczegdlnym uwzglednieniem
akademickich uzy¢ jezyka.

Tresci programowe

Opis:

Celem zaje¢ jest doskonalenie komunikacji ustnej w formalnym jezyku angielskim: studenci i
studentki przygotowuja bardziej ztozone prezentacje problemowe indywidualnie i w matych
grupach, moderuja dyskusje, pisza krétkie prace polegajace na analizie wybranego
zagadnienia. Poszerzaja stownictwo na poziomie B2, stosuja znajomo$¢ jezyka do pisania i
thumaczenia akademickich tekstow kulturoznawczych, ktore zwigzane sg z projektem




magisterskim. Prezentuja projekt w jezyku angielskim i odpowiadaja na pytania grupy oraz
prowadzacej/go.

Tresci:

Language and culture: relativism vs. universalism
Language and discourse

Language and identity

Registers, jargons and styles

Literatura obowiazkowa:

R. Macpherosn, English for Academic Purposes, Warszawa 2012.

C. Browne, B. Culligan, J. Phillips, In Focus, Level 3, Cambridge 2014..
M. McCarthy, F. O’Dell,, Academic Vocabulary in Use, Cambridge 2008.
C. Kramsch, H. G. Widdowson, Language and Culture, Oxford 2003.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Prezentacja e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Metoda 2 Praca pisemna e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecnos$¢ obowiazkowa na ¢wiczeniach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosc.
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktéw oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnos¢:
Dzwigk 1 muzyka w kulturze wyktad obowiazkowy

konwersatorium

¢wiczenia
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéow ECTS: 6
niestacjonarna czwarty planie studiéow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Muzyka wspotczesna, wyktad, 12h.
2. Socjologia dzwieku, konwersatorium, 12h.
3. Muzyka w nowych mediach, ¢wiczenia, 12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot trzonowy stanowi kontynuacje refleksji na temat relacji sztuki 1 kultury wspoétczesne;,
skupiajac si¢ tym razem na badaniu roli dzwigku i muzyki w kulturze. Studentki i1 studenci
poznaja wigc muzyke wspotczesng wraz z teoriami 1 strategiami badawczymi, ktore stuza do jej
poznania. Uczg si¢ spotecznego wymiaru muzyki w ramach socjologii dzwigku, a takze
analizujg role muzyki w sztuce nowoczesnej i nowych mediach. Dodatkowa uwaga poswigcona
bedzie zagadnieniom zwigzanym z technologicznymi przemianami tworzenia i dystrybucji
muzyki oraz ich konsekwencjami.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka posiada uporzadkowana i podbudowang Metoda 1
KLT2 W03 teoretycznie \,Nle?dz? obgmujch zagadnienia
- zwigzane z dzwigkiem 1 muzyka w kulturze,
ukierunkowang na zastosowanie w praktyce;
KLT2 Wo4 Student/ka zna wybrane wspotczesne zjawiska Metoda 1
- kulturowe, wytwory artystyczne i praktyki kulturowe Metoda 2




zwigzane z muzyka i audiosfera, majac przy tym
swiadomos¢ ich spolecznego, politycznego i
ekonomicznego uwarunkowania;

Student/ka posiada szczegotowa wiedzg o Metoda 1
organizacji i funkcjonowaniu instytucji zwigzanych
z dziatalno$cig kulturowg skupiong na muzyce i
wspodlczesnej audiosferze;

KLT2 W07

Student/ka jest gotow/gotowa do aktywnego Metoda 1
uczestniczenia w zyciu kulturalnym, interesowania Metoda 2
si¢ aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi,

KLT2 KOS5 nowatorskimi formami wyrazu artystycznego oraz
nowymi zjawiskami spotecznymi i artystycznymi
dotyczacymi muzyki oraz szeroko rozumiane;j
audiosfery.

Tresci programowe

1. Muzyka wspolczesna

Opis:

Proby zrozumienia miejsca 1 roli muzyki w organizacji zycia codziennego oraz jej zwigzkoéw z
wladzg stanowig gldwne wyznaczniki uj¢¢ kulturoznawczych. Na wykladzie omoéwione zostaja
najwazniejsze koncepcje wyrastajace z tej tradycji wraz z przyktadami, ktore je
kontekstualizuja lub problematyzuja. Przedmiotem refleksji sa m.in. relacji muzyki z
kapitalizmem, ideologiczna rola muzyki w tym kwestie zwigzane z reprezentacja plci, rasy i
klasy w kulturze muzycznej, spoteczne konstruowanie kategorii opisu i klasyfikacji muzyki,
oraz rosngca rola mediatyzacji technologicznej w doswiadczeniu muzyki.

Tresci:
e Muzyka w perspektywie kulturoznawczej: tematy i1 konteksty.
Kulturowa polityka muzyki: tozsamosci, reprezentacje, hierarchie wartosci.
Ewolucja wspodtczesnej muzyki: historie, gatunki i geopolityka.
Kultura i technologie: mediatyzacje nagrywania i odtwarzania muzyki.

Literatura obowiazkowa:
e A. Bennett, S. Waksman (red.) 2015. The SAGE Handbook of Popular Music. Londong:

SAGE.

2. Socjologia dzwi¢ku

Opis:

Dzwigk jest wszechobecny w otoczeniu cztowieka, stajac si¢ punktem odniesienia dla szeregu
praktyk kulturowych zwigzanych z jego percepcja, wytwarzaniem, reprezentacjg, mierzeniem,
regulowaniem itd. W ramach kursu studenci i studentki poddaja refleksji przede wszystkim
spoteczng rolg dzwigku, wykorzystujac wybrane koncepcje i pojecia wypracowane w ramach
interdyscyplinarnej dziedziny sound studies. Omawiany i dyskutowany jest szereg
roznorodnych kontekstow historycznych 1 kulturowych, w ktoérych manifestujg si¢ materialne 1




symboliczne wtasciwosci dzwigku, oraz rozwazany pytanie czy i jak refleksja nad dzwigkiem
sktania do przemy$lenia na nowo zar6wno charakteru ludzkiego sensorium, jak i tego, co
spoteczne.

Tresci:

1. Dzwigk: miedzy cisza a hatasem.

e 2. Dzwigk a ciato: rezonanse 1 interferencje.

e 3. Dzwigk i przestrzen: sygnaty, brzmienia, rytmy.

e 4. Praktyki dzwigkowe: od sound art do sonic branding.

Literatura obowiazkowa:
e R. Murray Schafer, Muzyka srodowiska, [w:] Kultura dzwigku: teksty o muzyce
nowoczesnej, red. Christoph Cox, Daniel Warner, stowo/obraz terytoria, Gdansk 2010.

3. Muzyka w nowych mediach

Opis:

Celem kursu jest zapoznanie studentek i studentéw ze specyfika funkcjonowania muzyki w
mediach cyfrowych. Zajecia skupiajg si¢ na najnowszych zjawiskach dotyczacych obiegu
muzyki w ramach platform streamingowych i mediéw spoteczno$ciowych, jak rowniez kwestii
powigzanych z algorytmizacja procesow kompozycji oraz zautomatyzowanym doborem
trescimuzycznych w ramach popularnych praktyk odbioru. Kontekstem dla omawianych
tematow beda zagadnienia dotyczace ewolucji cyfrowych formatéw muzycznych oraz rozwoju
wspotczesnych praktyk projektowych w zakresie tworzenia gier i aplikacji interaktywnych.

Tresci:
Czes¢ 1. Dzwigkowa przestrzen nowych mediow
e cyfrowe technologie dzwigckowe w przestrzeni prywatnej i publicznej
Czes¢ 11. Platformy cyfrowe a obieg muzycznych tekstow kultury
e muzyka w cyfrowych mediach spotecznosciowych
e algorytmizacja obiegu tre$ci muzycznych
e cyfrowy obieg muzycznych tresci kultury
Czes¢ II1. Wiasno$¢, partycypacja, wspottworzenie
e kwestie autorstwa i dzielenia si¢ muzyka w przestrzeni cyfrowej
e wybrane nowomedialne inicjatywy muzyczne
Cze$¢ IV. Muzyka w grach i aplikacjach
e diegetyczne i niediegetyczne formy muzyczne
e dzwiek i muzyka jako komponenty gldwnej petli interakcji
e gry cyfrowe jako platforma spotecznosciowego doswiadczenia muzycznego

Literatura obowiazkowa:

e S. Nozynski, Muzyka na zZgdanie: transformacje w obszarze kultury audialnej. “Kultura
Wspotczesna”, 3(96): 99-109.

Weryfikacja efektéw uczenia sie




Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Praca pisemna e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 36

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 70

Metoda 2 Projekt e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 16

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 30

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato§ciowg oceng¢ z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnos¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Laboratoria sztuki nowych mediow éwiczenia obowiazkowy
warsztaty

Kierunek studiéow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéow ECTS: 6
niestacjonarna trzeci planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Media w perspektywie sztuki wspolczesnej, ¢wiczenia, 12h.
2. Sztuki transmedialne: obraz, stowo, ruch, warsztaty, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Celem przedmiotu trzonowego jest poglebienie refleksji nad sztuka wspotczesng o nowe media i
ich role w przeksztatcaniu zarowno praktyk tworzenia sztuki, jak jej recepcji. Studenci poznaja
wiec relacje miedzy sztuka wspotczesng a mediami, a takze nabywaja kompetencji
wykorzystywania dziet sztuki do poszerzania refleksji o nowych mediach. Poznajgc rézne formy
sztuki nowych mediow, poszerzajg znajomos¢ najnowszego pola artystycznego i kulturowego.
Warsztaty dodatkowo ksztalcg kompetencje audiowizualne studentéw. Przedmiot $cisle
koresponduje z przedmiotami "Wspotczesne praktyki artystyczne" oraz “Dzwigk i muzyka w
kulturze”.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkaq-a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie

Student/ka zna wybrane wspotczesne zjawiska Metoda 112
KLT2 W04 kulturowe, wytwory artystyczne i praktyki
kulturowe zwigzane z nowymi mediami 1
technologiami.

Student/ka potrafi komunikowac si¢ z Metoda 1
wykorzystaniem nowych technologii, w

KLT2 U07




szczegolno$ci przygotowywac wystgpienia digital
storytellingu

Student/ka student/ka umie pracujac projektowo Metoda 2
KLT2 U08 wraz z zespotem stworzy¢ koncepcje dzieta sztuki,
ja zaprezentowac i poddac krytycznej analizie.

Student/ka jest gotowa na aktywne uczestniczenie w Metoda 1
zyciu kulturalnym. Interesuje si¢ aktualnymi
wydarzeniami kulturalnymi, nowatorskimi i
transmedialnymi formami wyrazu artystycznego,
nowymi zjawiskami spotecznymi i artystycznymi w
internecie.

KLT2 K05

TreSci programowe

1. Media w perspektywie sztuki wspolczesnej

Opis:

Zajecia maja na celu wypracowanie krytycznego spojrzenia na media (reprodukujace i
reprodukowane technicznie) z perspektywy sztuki wspoétczesnej, ktorej dzieta bardzo czesto
wpisuja si¢ w nurt ,,autotematyczny”. Artysci siggajacy po aparat fotograficzny, kamere
filmowa, kamere video, telewizje, Internet staraja si¢ przenikna¢ ich naturg, tak, aby by¢ w
peini swiadomym nowoczesnych srodkéw wyrazu, adekwatnych do wyrazenia kondycji
nowoczesnej i ponowoczesnej kultury. Wiedza, ktéra mozemy uzyska¢ w trakcie analizy 1
interpretacji wybranych dziel, stanowi istotny element kompetencji audiowizualne;.

Tresci:
Czes¢ I: Wprowadzenie do autotematycznej sztuki nowych mediow

° Czym jest autotematyzm w sztuce?

° Srodek jest przekazem

° (Post)auratycznos$ dzieta sztuki w dobie reprodukcji techniczne;
Czes¢ I1: Ruch

° Fotografia jako rzeczywisto$¢ nieruchoma

° Film jako rzeczywistos¢ (pozornie) ruchoma
Cze$¢ 111 Audio//wizualno$¢

° Video. Obrazy energetyczne

° Tworcza destrukcja
Czg$¢ IV: Dzieta autotematyczne

° Prezentacje projektow studentdéw i ich krytyka

Literatura obowiazkowa:
e W. Benjamin, Dzieto sztuki w dobie reprodukowalnosci technicznej, w: Tworca jako
wytworca, Wydawnictwo KR, Warszawa 2011.
o R. Kluszczynski, Spoleczenstwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow,
Rabid, Krakow 2002.
e J. Ranciere, Los obrazow, w: Estetyka jako polityka, Wydawnictwo krytyki
politycznej, Warszawa 2007.

2. Sztuki transmedialne: obraz, stowo, ruch




Opis:

Wspdtczesnie obraz, stowo i ruch zlewaja si¢ w transmedialnych i konwergentnych formach,
kreowanych nie tylko przez $wiat sztuki, ale rowniez nasze codzienne praktyki wykorzystujace
media i technologie. Kurs ma na celu zaznajomi¢ osoby studiujace z wybranymi
transmedialnymi praktykami artystycznymi, ktore zmienily oblicze mediow, sztuki i
komunikacji, angazujac odbiorcow i uzytkownikow jako aktywnych wspottworcoéw. Studenci
beda mogli zastosowaé nowo pozyskang wiedz¢ w praktycznych zadaniach, ktore rozwing ich
umiejetnos¢ operowania jezykiem i przestrzenig transmedialnosci.

TresSci:
e Medium — transmedialnos¢ - postmedialnosé.
Digital storytelling. Narracje transmedialne
Projektowanie wystaw w kulturze zanurzenia.
Medium, interfejs a forma ekspres;ji.
Transmedialne performanse. Na styku nowych technologii i ruchu.

Literatura obowigzkowa:
e Dixon S., Digital Performance, A History of New Media in Theater, Dance,
Performance Art, and Installation, The MIT Press, Cambridge 2007.
® Sztuka i technologia w Polsce. Od cyberkomunizmu do kultury makerow, red. A.
Jelewska, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2015.
o Zatuski T., Sztuki w przestrzeni transmedialnej, ASP im. W. Strzeminskiego w Lodzi,
L6dz 2010.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Projekt cyfrowy e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 31

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 60

Metoda 2 Praca projektowa e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 21

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 40

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecno$¢ obowigzkowa na wszystkich zajeciach. Dopuszczalna jedna
nieusprawiedliwiona nieobecnos¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg i




progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Przemiany kultury, przemiany perspektyw Warsztaty ObOWiQZkOWY
¢wiczenia

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktow ECTS: 8
niestacjonarna czwarty planie studiow:

48

Skladowe przedmiotu

1. Humanistyka cyfrowa, warsztaty, 24h.
2. Kultura fanowska, ¢wiczenia,12h.
3. Kulturoznawstwo posthumanistyczne, ¢wiczenia, 12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot trzonowy stanowi nie tylko kontynuacje refleksji na temat przemian wspdlczesnego
$wiata, ale tez w konteks$cie tych przemian lokuje samg humanistyke ukazujac nie tylko sposob
w jaki humanistyka opisuje zmieniajacg si¢ rzeczywistos¢, ale jakim zmianom sama ulega.
Mamy zatem tutaj do czynienia z metarefleksja na temat kondycji nauk o kulturze i religii.
Przedmiot zostat tak skomponowany, ze uwaga skupia si¢ na humanistyce cyfrowej, teorii 1
postaw badawczych zwigzanych z kulturoznawstwem posthumanistycznym, a takze na
badaniach kultury fanowskiej. Studentki i studenci zapoznajg si¢ z klasycznymi przyktadami
tekstow teoretycznych i ich aplikacji do analizy poszczegdlnych zjawisk. Przedmiot zatem
ogniskuje w sobie wiedze¢ zdobyta w ramach takich przedmiotéw jak "Warsztat wspotczesnego

nn

humanisty", "Transformacje wspotczesnego swiata"czy "Zrozumie¢ wspodlczesnosc".

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikacl.a efektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie

Student/ka zna i rozumie specyfike kulturoznawstwa Metoda 1
oraz jego role w interdyscyplinarnych badaniach
KLT2 W01 | prowadzonych w ramach dziedziny nauk
humanistycznych i dziedziny nauk spolecznych. Jest
swiadom/a potencjatu rozwojowego dyscypliny




nauki o kulturze 1 religii;

Student/ka zna w stopniu poglgbionym terminologie Metoda 1
KLT2 W02 z zakresu kulturoznawstwa zwigzang z humanistyka
cyfrowa, kulturg fanowska i posthumanizmem;

Student/ka rozumie przemiany rzeczywistosci Metoda 2
polityczno-spoteczno-ekonomicznej w XX 1 XXI
wieku, a takze zna refleksje humanistyki cyfrowej i
posthumanizmu nad tymi przemianami;

KLT2 W05

Student/ka zna wyzwania i dylematy humanistyki Metoda 2
XXI wieku oraz posiada szczegdélowa wiedze o
strategiach i praktykach kulturowych
zorientowanych na projektowanie zmian
spotecznych, szczegdlnie w zakresie humanistyki
cyfrowej, kultury fanowskiej i posthumanizmu;

KLT2 W06

Student/ka potrafi wyszukiwac, oceniac, Metoda 2
selekcjonowac i integrowa¢ informacje z réznych
zrodet istotne dla refleksji humanistyki cyfrowe;,
posthumanizmu i badan nad kulturg fanowska;

KLT2 U01

Student/ka potrafi zastosowac odpowiednie teorie, Metoda 2
strategie i metody wspotczesnej humanistyki, w
szczegbdlnosci humanistyki cyfrowej, kultury
KLT2 U02 fanowskiej 1 posthumanizmu, do formutowania i
wypracowywania innowacyjnych rozwigzan
wybranych aktualnych probleméw kulturowych,
zwigzanych z wybrang sferg dzialalnosci;

Student/ka jest gotow/gotowa do krytycznej oceny Metoda 2
KLT2 KO1 posiadanej wiedzy, wykorzystujac do tego teorie
posthumanistyczne.

Tresci programowe

1. Humanistyka cyfrowa

Opis:

Celem kursu jest zaznajomienie studentek i studentéw z narzgdziami i koncepcjami
wykorzystywanymi w humanistyce cyfrowej. Krytyczny namyst nad wspotczesnymi tekstami
kultury uzupetnia przeglad najwazniejszych poje¢ organizujacych wspodtczesne myslenie o
przeptywie (cyfrowych) danych, obecnos$ci technologii w zyciu codziennym oraz metodach
wspomaganej cyfrowo analizy klasycznych tekstow kultury, w tym zdigitalizowanych
artefaktow dziedzictwa materialnego.




TresSci:

e Wspolczesne oblicza humanistyki cyfrowej. Informatyka tekstualna, cyfrowe

przetwarzanie danych a humanistyka cyfrowa.

e Cyfrowo wspomagane sposoby analizy tekstow kultury - przyktady narzedzi.

e Internet rzeczy i ubi-comp.
Baza danych jako tekst kultury: dane wspomagajace aktywizm spoteczny i pojecie
nauki obywatelskie;j.
Afordancje: ekonomia percepcji a konkretne rozwigzania technologiczne.
Graficzny jezyk humanistyki cyfrowej: metody wizualizacji danych.
Zwrot materialny w kontek$cie humanistyki cyfrowe;.
Wspotczesne perspektywy teoretyczne ujecia nowych mediow w kontekscie cyfrowym
(interfejs, remediacja, technologia definiujaca, media taktyczne).

Literatura obowiazkowa:
e A. Nacher, Tkanie swiata: obrazy w swiecie Internetu ludzi i rzeczy, ,,Kwartalnik
Filmowy” 85.

2. Kultura fanowska

Opis:

Kultura fanowska jest juz dzi$ nie tylko wazna forma jednostkowej ekspresji, ale — wrecz —
systemem kultury. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze kultura wspotczesna (w
szczegblnosci: popularna, cho¢ nie tylko ta) bez tego kregu, jaki tworzy fanizm, nie istnieje.
Celem zaje¢ bedzie zatem refleksja nad wybranymi przypadkami fanizmu oraz analiza
wybranych przypadkoéw funkcjonowania kultury fanowskie;.

Tresci:

Oblicza fanizmu — przemiany kultury fanowskie;.
Amatorzy, fani, prosumenci, klusownicy — kim jest fan?
Fanizm jako produkcja tresci kulturowych

Fani — subkultura - mainstream

Literatura obowiazkowa:
e J. Fiske, Kulturowa ekonomia fandomu, ,,Kultura Popularna” 2008, nr 3.
o L. Gaskowska, Fan Fiction. Nowe formy opowiesci, Krakow 2015.

3. Kulturoznawstwo posthumanistyczne

Opis:

Zajecia maja na celu zaznajomienie studentek i studentdw z najwazniejszymi pojgciami oraz
koncepcjami dotyczacymi kulturoznawstwa poshumanistycznego. W czasie kursu poruszane
beda zagadnienia zwigzane z granicami sprawczosci 1 podmiotowosci ludzi, zwierzat oraz
aktorow nie-ludzkich, ktorych kontekstem beda rozwazania natury etycznej, zakorzenione we
wspotczesnej filozofii skupionej na przedmiotach (proponujacej nowe ontologie) oraz naukach
przyrodniczych.




TresSci:

e U zrodel posthumanizmu
Posthumanistyczna podmiotowo$¢
Ekologie
Etyka stawania si¢ niewykrywalnym

Literatura obowiazkowa:
e R. Braidotti, Postludzkie, arcyludzkie. Ku nowej ontologii procesualnej, ,,Machina mysli”’
2018.
e B. Latour, Czekajgc na Gaje. Komponowanie wspolnego swiata poprzez sztuke i polityke,
»Ekologie”.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Dyskusja na zajeciach e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 6

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 10

Metoda 2 Projekt e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 46

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 90

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, catosciowa ocene z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnos¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjno$é:
Transformacje wspotczesnego swiata wyktad obowiazkowy
¢wiczenia

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéow ECTS: 6
niestacjonarna drugi planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Transformacje spoteczno — polityczne wspotczesnego §wiata, wyktad, 24h.
2. Nowoczesnos¢ — ponowoczesno$¢ — plynna nowoczesnos¢, ¢wiczenia,12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Celem przedmiotu trzonowego jest zapoznanie studentoéw z przemianami rzeczywistosci
polityczno-spoteczno ekonomicznej pod koniec XX 1 w XXI wieku, a takze przyswojenie przez
nich gléwnych idei, pradow i trendéw ksztattujace refleksje nad tymi przemianami. Studenci i
studentki zapoznaja si¢ z najwazniejszymi tekstami teoretycznymi poswigconymi refleks;ji nad
nowoczesnos$cig, ponowoczesnoscig 1 ptynng nowoczesnoscia, otrzymuja narzgdzia teoretyczne
niezbedne do rozumienia i analizowania przemian wspolczesnego $wiata, w tym wspierajace
krytyczng refleksje nad przeksztalceniami sfery publicznej, rewolucjg rzeczywistosci cyfrowe;,
prawd i posprawda czy stosunkiem do $wiata naturalnego. Przedmiot silnie koresponduje z
przedmiotem "Zrozumie¢ wspotczesnosc".

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka zna terminologi¢ z zakresu refleks;ji Metoda 1
KLT2 W02 kulturoznawczej nad (po)nowoczesnoscia, a takze Metoda 3
- takich dyscyplin jak nauki socjologiczne i filozofia.
KLT? W05 Student/}(a rozumie polityczne, spo%ec,zr}e 1 ' Metoda 1
- ckonomiczne przemiany nowoczesnosci, a takze zna




glowne idee, prady i trendy ksztattujace refleksje nad
tymi przemianami;

Student/ka posiada wiedz¢ o metodach badawczych i Metoda 3
narze¢dziach opisu wlasciwych dla nauk o kulturze,
KLT2 W09 | filozofii, socjologii i nauk politycznych odnoszacych
si¢ do refleksji nad nowoczesnoscig i
ponowoczesnoscia;

Student/ka potrafi samodzielnie planowac 1 Metoda 2
realizowac¢ wlasne uczenie si¢ przez cale zycie,
znajac istote kulturoznawczej wiedzy w
ponowoczesnym §wiecie.

KLT2 U09

TreSci programowe

1. Transformacje spoleczno — polityczne wspoélczesnego Swiata

Opis:

Wyktad wprowadza watki zwigzana z kulturoznawczg refleksja nad zyciem spotecznym,
rozumieniem przemian zachodzacych we wspotczesnym §wiecie, ze szczegodlnym
uwzglednieniem zjawisk, ktore ksztaltuja pole kultury wspoétczesnej i1 na ktore odpowiadaja
dziatania animacyjne, artystyczne i aktywistyczne w tym polu. Wyktad przedstawia zarowno
archeologi¢ pewnych kluczowych dla rozumienia wspotczesnego §wiata
spoteczno-politycznego pojec, jak rowniez zwraca uwage na kluczowe debaty zwigzane z
takimi koncepcjami jak koniec historii, zderzenie cywilizacji, sfera publiczna /
przeciwpubliczna, konsumpcjonizm 1 in. W toku dyskusji pojawi si¢ przestrzen na
rekonstruowanie dyskursow krytycznych, jak réwniez formutowanie wtasnych zarzutow wobec
prezentowanych teorii i koncepcji.

Tresci:
e Zycie spoleczne: ciaglo$é czy zmiana?
Zderzenie cywilizacji czy koniec historii? Zmiany geopolityczne w XX i XXI wieku.
Zmiany ludnos$ciowe i demograficzne wspodtczesnego Swiata.
Sfera publiczna: demokracja, demokratyzacja, totalitaryzmy, populizm.
Kapitalizm — Zmiany w gospodarce XX 1 XXI wieku.
Przemiany spoteczne: nierownosci
Obywatele a konsumenci

Literatura obowiazkowa:
e G. Therborn, Nierownosé¢, ktora zabija. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa,
2015.
e S. P. Huntington, Zderzenie cywilizacji i nowy ksztatt tadu swiatowego. Zysk i S-ka
Warszawa 2000.
e K. Pobtocki, Kapitalizm. Historia krotkiego trwania, Wydawnictwo Bec Zmiana,
Warszawa 2017.

2. Nowoczesno$s¢ — ponowoczesnos¢ — plynna nowoczesnosé¢




Opis:

Zajgcia zapoznaja studentdw z nowoczesng, pdzno-nowoczesng i ponowoczesng mysla
krytyczng obecng w zachodniej humanistyce w wieku XX i na poczatku XXI. Przedstawiane
teorie beda omawiane zarowno jako wytwory nowoczesnosci i ponowoczesnos$ci, jak strategie
ich kwestionowania. Lektury wybrano z trans-dyscyplinarnego zbioru obejmujgcego takie
dyscypliny jak filozofia, nauki spoteczne, nauki o sztuce i literaturze. W toku dyskusji teorie te
zostang umieszczone w kontek$cie wielowymiarowe] formacji spoleczno-kulturowej, 1
wystepujacych w niej zjawisk politycznych, spotecznych, gospodarczych czy estetycznych.

TresSci:
e czym jest nowoczesnos¢é: gtdéwne idee, apologeci i krytycy nowoczesnos$ci
spoteczenstwo spektaklu wczoraj 1 dzi$
czym jest ponowoczesnos¢, z jakimi tendencjami si¢ wigze
biowladza 1 biopolityka - nekropolityka
ptynna nowoczesnos¢

Literatura obowigzkowa:
e Th. Adorno, M. Horkheimer, Dialektyka oswiecenia, Wydawnictwo Instytutu Filozofii i
Socjologii PAN, Warszawa 1994 (fragmenty).
e G. Debord, Spofeczenstwo spektaklu, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2006
(fragmenty).
e J.-F. Lyotard Odpowied? na pytanie: co to jest postmodernizm? w: Postmodernizm,
Antologia przektadow, Universitas, Krakéw 1996.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Prezentacja na zajeciach e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 11

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 20

Metoda 2 Debata - przygotowanie i udziat e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 11

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 20

Metoda 3 Praca pisemna e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 31

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 60

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecnos¢ obowigzkowa na ¢wiczeniach i wyktadzie. Dopuszczalna jedna




nieusprawiedliwiona nieobecnos¢.
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Warsztat badawczy warsztaty obowigzkowy
¢wiczenia

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktow ECTS: 7
niestacjonarna pierwszy planie studiéow:

48

Skladowe przedmiotu

1. Empiryczne techniki badawcze, warsztaty, 24h.
2. Analiza kulturowa i interpretacja, ¢wiczenia, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot trzonowy, poglebiajacy wiedze studentow z zakresu dyscypliny nauki o kulturze 1
religii. W trakcie =zaje¢ studenci 1 studentki poznaja interdyscyplinarny wymiar
kulturoznawstwa, jego gldwne zatozenia, zaawansowang terminologi¢, potencjat badawczy, a
takze mozliwosci wykorzystania kulturoznawczej wiedzy, umiej¢tnosci oraz kompetencji
spotecznych do identyfikowania wyzwan i rozwigzywania dylematéw humanistyki XXI wieku.
Przedmiot jest kluczowy pod wzgledem wyposazania studentow i studentek w kompetencje
niezbedne w trakcie kulturoznawczych studiow drugiego stopnia, w tym przede wszystkim
podczas pisania pracy dyplomowej. Silnie koresponduje z "Warsztatem badawczym"
realizowanym w tym samym semestrze.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikaq'a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka zna i rozumie specyfike analizy Metoda 1
KLT2 W01 | kulturowej oraz jej interdyscyplinarny potencjat
badawczy;
Student/ka w zna 1 potrafi wykorzysta¢ w pracy Metoda 2
KLT2 W09 badawczej konkretne jako$ciowe metody i narzgdzia
badawcze, takie jak roznorodne scenariusze wywiadu




indywidualnego i1 grupowego, narz¢dzia obserwacji
uczestniczacej 1 uczestniczacej, narzedzia stuzace
ewaluacji badan jakosciowych i ich weryfikacji;

Student/ka posiada wiedze o analizie 1 interpretacji Metoda 1
jako praktykach badawczych wlasciwych dla nauk o
kulturze i religii oraz innych wybranych dyscyplin z
dziedziny nauk humanistycznych;

KLT2 W09

Student/ka wyszukiwac, ocenia¢, selekcjonowac 1 Metoda 1
integrowac informacje z roznych zrodet (dane
KLT2 U01 zastane, dane wywotane w trakcie badan
jakosciowych) oraz postuzy¢ si¢ nimi jako
kontekstem analizujac 1 interpretujac tekst kultury;

Student/ka potrafi samodzielnie i w grupie planowac Metoda 2
i realizowa¢ badania jako$ciowe przy wykorzystaniu
réznorodnych jako$ciowych narzedzi badawczych
oraz tworzy¢ komunikatywne raporty badawcze;

KLT2 U03

Student/ka potrafi samodzielnie formutowac i Metoda 1
KLT2 U04 | weryfikowa¢ hipotezy oraz argumentowac z
wykorzystaniem pogladéw innych autorow;

Student/ka potrafi formulowac i weryfikowaé Metoda 1

KLT2 U04 . . .
- hipotezy interpretacyjne;

Student/ka potrafi napisac i zredagowac esej bedacy Metoda 1
interpretacja tekstu naukowego spetniajacy pod
wzgledem merytorycznym i formalnym standardy
akademickie;

KLT2 U05

Student/ka potrafi wyszukiwac i selekcjonowac Metoda 2
informacje - wykorzystujac do tego rézne narzedzia
pozyskiwania danych 1 wiedzy - oraz dokonywac
ich krytycznej 1 wielopoziomowej analizy. Potrafi
takze zaprezentowac te wiedze kregom odbiorcow o
réznych kompetencjach kulturowych;

KLT2 U06

Student/ka jest gotow/gotowa do krytycznej i Metoda 1
KLT2 KO1 wnikliwej oceny posiadanej i zdobywanej wiedzy
oraz praktycznych jej zastosowan.

Tresci programowe

1. Empiryczne techniki badawcze

Opis: Program warsztatow obejmuje dwa rodzaje zadan. Studenci zapoznajg si¢ z materialem
teoretycznym dotyczacym badan prowadzonych w ramach nauk spotecznych — maja okazje
zetkna¢ si¢ z pomyslami 1 osiggnieciami poprzednikow, oraz przyjrze¢ si¢ blizej dostgpnym
metodom 1 technikom przez nich wypracowanym na konkretnych przyktadach. Druga czgsé




zaje¢ poswigcona zostanie przygotowaniu projektow badawczych w oparciu o wybrane metody
— w ten sposob Studenci beda mogli w praktyce zmierzy¢ si¢ z wyzwaniem, jakim jest
skuteczne przetozenie wlasnych zainteresowan na witasciwie postawiony problem badawczy
oraz empiryczna proba weryfikacji swoich zalozen o $wiecie spotecznym.

TresSci:
Cze$¢ 1. Paradygmaty badawcze — od “antropologii biblijnej” do teorii ugruntowane;j:
e “antropologia biblijna”;
ewolucjonizm;
funkcjonalizm;
antropologia i1 kolonializm;
specyfika polskiej etnografii i ludoznawstwa;
strukturalizm;
Szkota Chicagowska;
interakcjonizm symboliczny;
antropologia interpretatywna;
badania aktywizujace — badania w dziataniu (Action Research);
e teoria ugruntowana.
Czes¢ 1. Triangulacja: metod — danych — badaczy — metody i narzgdzia pozyskiwania danych:
e scenariusze wywiadu: od IDI (wywiady ustrukturyzowane - pot-ustruktyryzowane -
czesciowo skategoryzowane - narracyjno-tematyczne - wywiady swobodne) do GFI
(eksperckie — konfliktowe — kreatywne);
rézne rodzaje obserwacji jako metody badawcze;
rola 1 znaczenie dziennika badawczego;
sposoby pozyskiwania danych zastanych;
przyjmowanie okreslonych rol przez badaczy;
btad ekologiczny - btad indywidualizmu - btad doboru préoby - btad czasu pomiaru i in.;
etyczne wymiary badan jakosciowych;
e przygotowanie planu badawczego.
Czesc¢ I11. Przeprowadzenie badan i przygotowanie raportu badawczego:
e opracowanie materiatu badawczego - transkrypcje, fotografie, filmy, nagrania audio;
e metody analizy danych zastanych i danych wywotanych;\
e kodowanie i mapy mentalne;
® sposoby tworzenia raportéw badawczych 1 prezentacji multimedialnych z
wykorzystaniem narzgdzi i technik wizualnych.

Literatura obowiazkowa:
e E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa 2003 (wybrane fragmenty).
e M. Hammerslay, P. Atkinson, Metody badan terenowych, Zysk 1 S-ka, Poznan 2000
(fragmenty).
e K. Charmaz, Teoria Ugruntowana. Praktyczny przewodnik po analizie jako$ciowe;.
PWN, Warszawa 2009. (fragmenty).

2. Analiza kulturowa i interpretacja

Opis:

Celem kursu jest poszerzenie kompetencji studentow i studentek z analizy i1 interpretacji
tekstow kultury o wymiar interdycyplinarny. Nie tylko przez uswiadomienie uczestnikom i
uczestniczkom zajeé, ze interpretacja jako naukowa praktyka, niegdys$ typowa tylko dla teorii i
krytyki sztuki (zwlaszcza literatury) obejmuje dzi§ coraz wigksze obszary, stajac si¢




powszechna w takich dziedzinach jak historia, antropologia, prawo, ale przede wszystkim
przez wyposazenie ich w metody i narzedzia pozwalajace na czytanie kultury “w poprzek”,
epok, teorii, obszaréw badawczych i1 dyscyplin. Uwaga zostanie skoncentrowana na koncepcji
wedrujacych poje¢ Mieke Bal 1 na zaproponowanej przez nig analizie kulturowe;.

TresSci:
Czes¢ 1. Wprowadzenie.
e Zwroty hermeneutyczne w humanistyce
e (Czy interpretacja istnieje? (S. Fish)
Czesc¢ 11. Analiza kulturowa
e Koncepcja wedrujacych poje¢ Mieke Bal
e Stowo 1 obraz jako wedrujace pojecia
e Analiza kulturowa w dzialaniu - warsztaty
Czes¢ I11. Przeciw interpretacji
e Etyka interpretacji
e (Granice interpretacji

Literatura obowiazkowa:
1. M. Bal, Wedrujgce pojecia w naukach humanistycznych. Krotki przewodnik, Narodowe
Centrum Kultury, Warszawa 2012 (wybrane rozdziaty).
2. J. Culler, Literatura w teorii, Universitas, Krakow 2013 (fragmenty).
3. Fish S., Interpretacja, retoryka, polityka. Eseje wybrane, Universitas, Krakow 2008
(fragmenty).

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Praca pisemna e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Metoda 2 Projekt badawczy e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach i ¢wiczeniach. Dopuszczalna jest jedna
nieusprawiedliwiona nieobecno$¢ na kazdym z przedmiotow;
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizszg skalg i
progami:




91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktoéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Warsztat wspotczesnego humanisty wyktad obowigzkowy
¢wiczenia

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéow ECTS: 6
niestacjonarna pierwszy planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Strategie badawcze we wspotczesnej humanistyce, wyktad, 24h.
2. Wyzwania humanistyki XXI wieku, ¢wiczenia,12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot trzonowy, poglebiajacy umiejetnosci badawcze studentéw wilasciwe dla dyscypliny
nauki o kulturze 1 religii. Przedmiot sklada si¢ z dwoch kursow. Celem pierwszego jest
rozszerzenie kompetencji studentow 1 studentek z zakresu empirycznych technik badawczych.
Celem drugiego nauczenie studentow i studentek wykorzystywania interdyscyplinarnego
potencjatu badawczego jakie stwarzajg analiza kulturowa oraz interpretacja. Przedmiot jest
kluczowy pod wzgledem wyposazenia studentdéw i studentek w kompetencje niezb¢dne w
trakcie kulturoznawczych studiow drugiego stopnia, w tym przede wszystkim podczas pisania
pracy dyplomowe;j. Silnie koresponduje z "Warsztatem wspotczesnego humanisty"
realizowanym w tym samym semestrze.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka zna 1 rozumie specyfik¢ kulturoznawstwa Metoda 2
KLT? WOl oraz jego rolg w mterdyscyplmarnycb badaniach
- prowadzonych w ramach antropologii
spoteczno-kulturowe;j;
KLT2? W02 Student/ka pogi@bia Zaawansowang teminologiq z Metoda 2
— zakresu zwrotow kulturowych w humanistyce:
KLT2 W03 Student/ka pogltebia podbudowang teoretycznie Metoda 1




wiedz¢ obejmujacg teorie postkolonialna,
ukierunkowana na zastosowanie w praktyce;

Student/ka zna wyzwania i dylematy zwigzane z Metoda 1
teorig postkolonialng oraz posiada szczegotowa
wiedzg o strategiach 1 praktykach kulturowych
KLT2 W06 zorientowanych na projektowanie zmian
spotecznych, w szczegdlnosci tych zwigzanych z
zarzadzaniem negatywnymi efektami praktyk
kolonialnych oraz globalizacji;

Student/ka posiada wiedz¢ miedzy innymi o Metoda 2
KLT2 W09 hermeneutyce i fenomenologii i specyficznych dla
nich metodach badan;

Student/ka potrafi zastosowac teori¢ postkolonialna, Metoda 1
KLT2 U02 do formutowania i wypracowywania rozwigzan
wybranych aktualnych problemoéw kulturowych;

Student/ka jest gotowy/gotowa do krytycznej oceny Metoda 2
posiadanej, zdobywanej oraz wytwarzanej przez
siebie wiedzy, dzigki poznaniu koncepcji semiotyki
oraz metody autorefleksyjnos$ci w badaniach;

KLT2 KOl

Student/ka jest gotowa/gotoéw do uznania roli Metoda 1
zasiggania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z
KLT2 K02 samodzielnym rozwigzaniem danego problemu, w
szczego6lnosci takiego, w ktorym uczestniczg osoby
innej pci, rasy lub klasy spotecznej niz student/ka.

Tresci programowe

1. Strategie badawcze we wspolczesnej humanistyce

Opis:

Wyktad bedzie prezentacjg wybranych strategii, teorii 1 metod wspotczesnej humanistyki (w
szczegblnosci kulturoznawstwa 1 antropologii spoteczno-kulturowej), ktore obszarem
zainteresowan obejmujg problematyke kultury 1 spoteczenstwa nowoczesnego oraz
ponowoczesnego. Przesledzone zostang podejscia bardziej tradycyjne (semiotyka kultury,
metoda strukturalna, fenomenologia 1 hermeneutyka kultury) oraz kolejne zwroty — refleksyjny,
obrazowy, pamigciowy, postkolonialny, biologiczny, genderowy i transkulturowy, aby
przyjrzec sig, do jakich efektow poznawczych prowadza i jakie sfery naszej rzeczywistosci
starajg si¢ ogarnac.

Tresci:
e Kultura jako przedmiot badan.
Kultura jako mechanizm semiotyczny.
Hermeneutyka i fenomenologia.
Refleksyjnos¢ 1 badania tekstow kultury.
Stowa i obrazy w dzisiejszym §wiecie.
Pamig¢ — tradycja — zapomnienie.
Postkolonializm jako soczewka teoretyczno-badawcza.
Globalizacja i jej lokalne konsekwencje.
Badania kultury cyfrowe;.




Literatura obowigzkowa:
e D. Bachmann-Medick, Cultural Turns. Nowe kierunki w naukach o kulturze, Warszawa
2012.
o W. Burszta, Swiat jako wiezienie kultury. Pomyslenia, Warszawa 2008.

2. Wyzwania humanistyki XXI wieku

Opis:

Celem zajec jest poglebienie wiedzy o teorii 1 metodologii postkolonialnej oraz wykorzystanie
ich jako soczeweki przy analizie i interpretacji tekstow kultury wizualnej. Powstate teorie i
metody badawcze w ramach tzw. zwrotu postkolonialnego stanowia jedng z odpowiedzi
humanistyki na wyzwania, z ktérymi mierzy si¢ $wiat w XXI wieku (globalizacja, masowe
migracje, dyskryminacja, nierdwnosci ze wzgledu na ple¢, pochodzenie, kolor skory etc.).

Tresci:
o Postkolonializm - rasa, wiedza 1 wladza
Postkolonializm - terytorium, granica, mur
Wyzwania wspotczesnosci: globalne migracje, problemy azylowe
Problematyka feminizmu postkolonialnego

[ ]
[ J
[ J
e Globalizacja z perspektywy postkolonialne;j

Literatura obowigzkowa:
e R.J.C. Young, Postkolonializm. Wprowadzenie, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow 2012.
e A. Assmann, Wprowadzenie do kulturoznawstwa. Poznan 2015 (wybrane rozdzialy).

Weryfikacja efektéw uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Kolokwium e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 16

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 30

Metoda 2 Praca pisemna e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 36

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 70

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na ¢wiczeniach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosg¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.




Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktoéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: . Formy: Obligatoryjnosé:
Wspotczesne praktyki artystyczne konserwatorium | obowigzkowy
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 6
niestacjonarna trzeci planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Wspdiczesne praktyki artystyczne: miedzy sztuka a kulturg popularng, konwersatorium,
12h.

2. Wspodlczesne praktyki artystyczne: miedzy instalacjg a performansem,
konwersatorium,12h.

3. Wspdlczesne praktyki artystyczne: miedzy pracownig a laboratorium, konwersatorium,
12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Celem przedmiotu trzonowego jest poglebienie wiedzy studentow i studentek o bogatym polu
wspolczesnych praktyk artystycznych w jego licznych wymiarach. Uczestnicy i uczestniczki
poznaja wigc nieoczywiste relacje miedzy sztuka wspotczesng a kultura popularng. Na
wybranych przyktadach analizujg rozwo6j praktyk artystycznych od sztuki instalacji (jej
poczatkow w praktykach awangardowych) po performance. Wreszcie, zapoznaja si¢ z dynamika
powstawania prac artystycznych i procesem tworczym, poznajac rozne formy uprawiania sztuki
czy to jako badania, odzwierciedlania czy krytykowania §wiata zewngtrznego. Przedmiot $cisle
koresponduje z przedmiotami "Laboratoria sztuki nowych mediow" oraz “Dzwigk 1 muzyka w
kulturze”.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a efektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie

Student/ka ma uporzadkowang i poglgbiong wiedzg Metoda 1
KLT2 W02 | szczegdlowa obejmujaca relacje kultury artystyczne;j
1 popularnej;




Student/ka ma rozszerzong wiedze¢ o cztowieku jako Metoda 1

KEL2E W02 tworcy sztuk; Metoda 2

Student/ka posiada umiejetno$¢ merytorycznego Metoda 2
argumentowania z wykorzystaniem wlasnych
pogladow oraz pogladoéw innych autorow,
formutowania wtasnych wnioskéw oraz tworzenia
syntetycznych podsumowan, szczegdlnie w
kontekscie dyskusji o wspotczesnych praktykach i
wytworach artystycznych;

KLT2 U08

Student/ka aktywnie uczestniczy w dziataniach na Metoda 3
rzecz poszerzenia spotecznej wiedzy na temat
dziedzictwa sztuki popularnej;

KLT2 KO05

Student/ka systematycznie uczestniczy w zyciu Metoda 3
kulturalnym, interesuje si¢ aktualnymi wydarzeniami
kulturalnymi, nowatorskimi formami wyrazu
artystycznego, nowymi zjawiskami spotecznymi i
artystycznymi.

KLT2 K06

Tresci programowe

1. Wspolczesne praktyki artystyczne: miedzy sztukg a kulturg popularng

Opis:

Konwersatorium poswigcone jest obecnosci kultury popularnej w sztuce, ktorg zwykto si¢
utozsamia¢ z tak zwang ,.kulturg wysoka”. Spotkania beda okazja do sprawdzenia czy
niegdysiejszy spor o warto$¢ kultury popularnej zostat rozstrzygniety czy tez nadal polaryzuje
srodowisko akademickie (i nie tylko akademickie). Pozwolg takze sprawdzi¢, czy
emancypacyjny potencjat sztuki popularnej zniknal, czy wregcz przeciwnie kultura popularna
jest dzi$ znacznie bardziej transgresyjna niz klasyczna awangarda.

Tresci:

relacja kultura wysoka/popularna/ludowa
e emancypacyjny potencjat sztuki (w tym popularnej)
® popart

e kultura popularna a krytyka sztuki

Literatura obowigzkowa:
e T. Majewski, red. Rekonfiguracje modernizmu. Nowoczesnos¢ i kultura popularna,
Wydawnictwo Akademickie i Profesjonalne, £.6dz 2008
e A. Kloskowska, red, Kultura masowa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002
(fragmenty)
e R. Shusterman, Estetyka pragmatyczna, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 1998

2. Wspolczesne praktyki artystyczne: miedzy instalacja a performansem




Opis:

Podczas konwersatorium studentki i studenci poznaja najwazniejsze zjawiska sztuki
wspotczesnej lokujace si¢ miedzy praktykami zwigzanymi z szeroko pojeta instalacja i
environment a performansem. Beda zaréwno oglada¢ dzieta sztuki najnowszej, jak zapoznawaé
si¢ z towarzyszaca im krytyka i teoriami. Oprocz poznawania najwazniejszych artystek/ow i
tendencji zastanowig si¢ nad znaczeniem ciata i cielesnos$ci, przestrzeni, obiektu, materialnosci,
zmystowosci, obecnosci, dokumentacji, etc. Przyjrza si¢ zmieniajagcym si¢ w II potowie XX i
na poczatku XXI wieku praktykom odbioru sztuki, jak réwniez jej roli w $wiecie
spoteczno-politycznym.

TresSci:
e instalacja
e performance
® partycypacja
e cialo i cielesno$¢ w sztuce najnowszej

Literatura obowiazkowa:
e N. Bourriaud, Estetyka relacyjna, MOCAK, Krakow 2012
o A Companion to Contemporary Art since 1945, red. A. Jones, Wiley-Blackwell,
Oxford 2006
® Performans, red. J. Zielinska, CSW Zamek Ujazdowski, Warszawa 2020

3. Wspolczesne praktyki artystyczne: miedzy pracownig a laboratorium

Opis:

Podczas konwersatorium studentki i studenci poznaja najwazniejsze zjawiska rozgrywajace si¢
na styku sztuki wspoétczesnej 1 nauki, w tym medycyny, biologii i chemii. Bedg zaréwno
przygladac¢ si¢ poszczegdlnym projektom artystycznym i artystyczno-badawczym. jak
zapoznawac si¢ z towarzyszacg im krytyka i teoriami. Oprdcz poznawania najwazniejszych
artystek/ow 1 tendencji zastanowig si¢ nad znaczeniem ciata i cielesno$ci, medycyny,
zmyslowosci, etyki, etc. Przyjrza si¢ zmieniajacym si¢ w Il potowie XX i na poczatku XXI
wieku relacjom sztuka-nauka.

Tresci:
e Relacje sztuki 1 medycyny
e Bioetyka
e Sztuka posthumanistyczna
e Nekropolityka

Literatura obowiazkowa:
e M. Bakke, Bio-transfiguracje. Sztuka i estetyka posthumanizmu, Wydawnictwo
Naukowe UAM, Poznan 2010
e J.Jesman, Zywa sztuka. Wielowymiarowo$¢ bioartu w kontek$cie posthumanistycznym,
SEDNO, Warszawa 2015
e R. Kluszczynski (red.), W strong trzeciej kultury. Koegzystencja sztuki, nauki i
technologii, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2011.

Weryfikacja efektéw uczenia sie¢




Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 prezentacja na zajeciach e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 21
maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 40

Metoda 2 praca pisemna e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 21

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 40

Metoda 3 udziat w debacie e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 11

e maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 20

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa ocene z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na konwersatoriach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnos¢.
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Zrozumie¢ wspolczesnosé wyklad obowigzkowy
konserwatorium

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 6
niestacjonarna drugi planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Polska — Europa — Swiat, wyktad, 24h.
2. Strategie emancypacyjne, konwersatorium,12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Uwaga w tym przedmiocie trzonowym skupia si¢ na rozumieniu relacji przemian w Polsce, w
Europie i przemian $wiata globalnego, a takze na teoriach emancypacyjnych. Studentki i
studenci zapoznaja si¢ z wybranymi klasycznymi przyktadami teorii emancypacyjnych, studiuja
postawy zaangazowana w obrgbie wspdiczesnej humanistyki oraz sledzg ewolucje tendencji
prorownosciowych w XX 1 XXI wieku. Wzbogacaja refleksj¢ na temat przemian w rozmaitych
obszarach zycia spotecznego i kulturowego w perspektywie poréwnawczej i operujg teoriami,
ktore te zmiany wytworzyly i na ktore reagowaly. Ucza si¢ sposobdw przektadania wiedzy na
oddziatywanie pozaakademickie. Przedmiot silnie koresponduje z przedmiotem "Transformacje
wspolczesnego Swiata".

Efekty uczenia si¢

Kod
ki k Weryfikacja efekt6
terun oweg.o Przedmiotowe efekty uczenia sie erylt acJ-a e.e ow
efektu uczenia uczenia si¢
si¢
Student/ka posiada uporzadkowang i podbudowang Metoda 2
KLT? W03 te‘oret?l.czme WledZ? obejmuj aca kh‘lcz.owe dla
- historii emancypacji kobiet zagadnienia,
ukierunkowang na zastosowanie w praktyce;




Student/ka rozumie przemiany rzeczywistosci Metoda 1
polityczno-spoteczno-ekonomicznej w XX 1 XXI
KLT2 W05 wieku w Polsce 1 Europie, a takze zna gtoéwne idee,
prady i trendy ksztaltujace refleksje¢ nad tymi
przemianami;

Student/ka poglebia znajomos¢ wyzwan i Metoda 2
dylematow humanistyki XXI wieku zwigzane z
KLT2 W06 emancypacja kobiet; posiada szczegdtowa wiedzg o
strategiach i praktykach kulturowych majacych na
celu emancypacj¢ kobiet;

Student/ka jest gotow/gotowa do podejmowania Metoda 2
inicjatyw wspierajacych roznorodnos¢ kulturowa
oraz popularyzujacych postawe szacunku wobec
odmiennosci kulturowej dzieki znajomosci i
umiejetnosci wykorzystania teorii
intersekcjonalnosci;

KLT2 KO3

Student/ka jest gotowa do dziatania na rzecz Metoda 2
KLT2 K06 wdrazania zasad proréwnosciowych w srodowisku

pracy.

Tre$ci programowe

1. Polska — Europa — Swiat

Opis:

Celem zaj¢¢ jest wprowadzenie stuchaczy w zagadnienie spotecznej i1 politycznej
rzeczywisto$ci przetomu XX 1 XXI wieku. W ramach zaje¢¢ zaprezentowane zostang aspekty
kluczowych, globalnych wydarzen wraz z ich oddzialywaniem na Europg oraz Polske i jej
spoteczenstwo. Rownolegle, poruszone zostanie zagadnienie ewolucji sposobéw my$lenia o
Polsce, Europie i $§wiecie, a takze procesach historycznych, ktore na nie wptywaja.

Tresci:

e Zmiany klimatyczne w konteks$cie przysztosci.
Wspotczesne konflikty geopolityczne i ich wplyw na zmiany spoleczne i polityczne.
Technologie zmieniajace codzienno$¢ w wymiarze lokalnym i1 globalnym.
Tozsamos$¢ kulturowa.

Literatura obowigzkowa:
e M. Castells, Sifa tozsamosci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008.
e E. Hobsbawm, Wiek skrajnosci. Spojrzenie na krotkie XX stulecie, Wydawnictwo
Krytyki Politycznej, Warszawa 2018.
o T. Piketty, Kapital w XXI wieku, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2015.




2. Strategie emancypacyjne

Opis:

Dyskurs genderowy i feministyczny naleza do jednych z najwazniejszych emancypacyjnych
nurtoOw teoretycznych ostatniego wieku. W trakcie ¢wiczen studenci i studentki $ledza
najistotniejsze momenty namyshu nad koncepcja ptci kulturowo-spotecznej i umiejscowiaja je
w szerszym konteks$cie strategii emancypacyjnych.

TresSci:
e Gender: teoria i praktyka.
e Emancypacja kobiet.
e Herstorie.
e Intersekcjonalnosc¢.

Literatura obowiazkowa:

e K. Millet. Teoria polityki piciowej w: Teresa Hotowka, ed. Nikt nie rodzi sie kobietq.
1982 .

e J. W. Scott. Gender jako przydatna kategoria analizy historycznej. The American
Historical Review, Vol. 91, No. 5. (Dec., 1986). str. 1053-1075. Ttum. Agata
Czarnacka.

e J. Acker. Przeobrazanie kategorii klasy, rasy i plci. Feministyczne przemyslenia. Ttum.
Katarzyna Gawlicz. Biblioteka Online Think Tanku Feministycznego [2000] 2009.

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Projekt grupowy e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 36

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 70

Metoda 2 Prezentacja grupowa e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 16

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 30

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato§ciowg oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecnos¢ obowiazkowa na konwersatorium. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosgé;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.




Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktoéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




Przedmioty do wyboru

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Seminarium magisterskie I seminarium pula przedmiotow
dyplomowe do wyboru
Kierunek studiéow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski

Forma studiow:
niestacjonarna

Semestr:
trzeci

Liczba godzin w
planie studiow:
24

Liczba punktéw ECTS: 6

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Seminarium magisterskie stanowi zwienczenie i podsumowanie catego programu studiow.
Poprzez realizacj¢ projektu pogiebia si¢ na nim wiedze, umiejgtnosci i kompetencje, zdobyte na
wczesniejszych zajgciach. W toku pracy nad pracg magisterska studenci i studentki analizuja
wybrane zjawisko/a kultury wspotczesnej z wykorzystaniem poznanych wczesniej teorii
naukowych i metod badawczych. Pierwszy semestr seminarium przygotowuje studentow i
studentki do zaplanowania i realizacji projektu magisterskiego we wspotpracy z promotorka/em.
Seminarium ma swoja kontynuacje w czwartym semestrze.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
si¢
Student/ka zna i rozumie specyfike kulturoznawstwa Metoda 1
KLT2 Wol 1 potrafi to‘wykor.zys‘tac w konstmowanlu planu
- pracy magisterskiej i realizowaniu go;
Student/ka postuguje si¢ aparatem pojgciowym Metoda 2
charakterystycznym dla kulturoznawstwa i jest w
KLT2 W02 . ; : :
- stanie wykorzysta¢ go w procesie formutowania
problemu badawczego 1 pisania pracy magisterskiej;
Student/ka zna metody i narzedzia adekwatne dla Metoda 2
KLT2 W09 [ badan kulturoznawczych i nauk spokrewnionych 1
wykorzystuje je w pisaniu pracy magisterskie;j;




Student/ka potrafi opracowac zebrane informacje z Metoda 1
réznorodnych zrodet i je uporzadkowac, oraz
dokonac¢ ich krytycznej oceny na uzytek pisania
pracy magisterskiej;

KLT2 U0l

Student/ka potrafi opracowac plan badawczy oraz go Metoda 2
zrealizowa¢, dobierajac adekwatne narzedzia
KLT2 U03 badawcze, a takze dokona¢ analizy zebranego
materiatu badawczego z zakresu badania kultury
wspotczesne;;

Student/ka potrafi opracowaé problem badawczy, cel Metoda 1
badawczy, opracowac liste pytan badawczych oraz
formutowac hipotezy dla prostych problemow

badawczych w ramach pisania pracy magisterskiej;

KLT2 U04

Student/ka potrafi korzystac z literatury przedmiotu Metoda 1
KLT2 Ull takze w wersji angielskiej na uzytek pisania pracy Metoda 2
magisterskiej;

Student/ka jest gotowa/y do autokrytyki wlasne;j Metoda 2
KLT2 KO1 pracy i poziomu swojej wiedzy w kontekscie pisania
pracy magisterskiej;

Student/ka jest gotowa/y do wspodlpracy z Metoda 1
ekspertami z r6znych dziedzin przy projektach
KLT2 K02 badawczych rozumiejgc role i znaczenie wiedzy
kulturoznawczej w kontek$cie pisania pracy
magisterskiej.

Tresci programowe

Opis:

Celem seminarium jest wspolny namyst i dyskusja nad projektami prac magisterskich
uczestnikOw seminarium. Tematy prac zostang ustalone z kazda uczestniczka 1 kazdym
uczestnikiem indywidualnie. Moga one obejmowa¢ zagadnienia zwigzane z kulturowa
wspotczesng, mediami, kulturg wizualng, pamiecig kulturowa, kulturg populana,

ekonomikg kultury, praktykami emancypacyjnymi i zaangazowanymi w polu kultury i sztuki
wspotczesnej, zagadnieniami kultury wspotczesnej w perspektywie spoteczno-politycznej.
Uczestniczki i uczestnicy seminarium indywidualnie pracuja nad swoimi rozprawami i
regularnie prezentuja wyniki swoich prac publicznie (na forum grupy), co pozwoli ksztattowac
kulture dyskusji, szlifowa¢ umiejetno$ci argumentowania, uzasadniania i obrony wiasnych
hipotez, doskonali¢ warsztat retoryczny. Istotng cze¢sci seminarium bedg takze konsultacje
indywidualne, dobor literatury przedmiotowej, konstruowanie wywodu i doboér adekwatnych
obiektow analiz (w tym takze analiz poréwnawczych).Podczas seminarium uczestnicy i
uczestniczki pracujg z metodami i narz¢dziami badawczymi wtasciwymi dla nauk o kulturze;
doskonalg syntetyczne 1 krytyczne myslenie, warsztat retoryczny i poetyke tekstu naukowego.




TreSci:
Zadania do wykonania:
e Sporzadzenie planu pracy;
e (Opracowanie problemu, celu, pytan i1 hipotez badawczych, nakreslenie szczegotowego
konspektu pracy oraz przygotowanie kwerendy bibliotecznej;
e Opracowanie pierwszej wersji czgsci teoretycznej;
e Przygotowanie narzedzi badawczych;
e Rozpoczgcie dziatan badawczych.

Literatura obowigzkowa:
e E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce. Warszawa 2003.
e P. Siuda, P. Wasylczyk, Publikacje naukowe. Praktyczny poradnik dla studentow,
doktorantow i nie tylko, Warszawa 2018.
e R. Zenderowski, Techniki pisania prac magisterskich i licencjackich, Warszawa 2020.

Weryfikacja efektow uczenia sie¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia
Metoda 1 Opracowanie problemu, celu, pytan i e zdobycie minimalne;j
hipotez badawczych, sformutowanie liczby punktow: 27
szczegdlowego konspektu pracy oraz e maksymalna liczba
przygotowanie kwerendy bibliotecznej punktéw do zdobycia: 50
Metoda 2 Opracowanie czgsci teoretycznej e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 27
e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 50

Ocena koncowa

Semestr seminarium konczy si¢ oceng.

Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej z przedmiotu jest:
e obecno$¢ obowigzkowa na seminarium - dopuszczalne sg dwie nieusprawiedliwione
nieobecnosci;
e oddanie czesci pracy zgodnie z harmonogramem - zdobycie minimalnej liczby punktow
okreslonej dla kazdego zadania.

W przypadku nieztoZenia przez studenta pracy w terminie okreslonym w Szczegdtowych
Zasadach Studiowania wyktadowca jest zobligowany do wystawienia oceny niedostatecznej, a
student zobowigzany do ztoZenia podania z prosba o powtdrzenie ostatniego semestru
seminarium.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)
81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)




71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktoéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktoéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnos$¢:
Seminarium magisterskie IT seminarium pula przedmiotow
dyplomowe do wyboru

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéow ECTS: 6
niestacjonarna czwarty planie studiow:

24

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Seminarium magisterskie stanowi zwienczenie 1 podsumowanie catego programu studiow.
Poprzez realizacj¢ projektu poglebia si¢ na nim wiedze, umiejetnosci i kompetencje, zdobyte na
weczesniejszych zajeciach. W toku pracy nad praca magisterska studenci 1 studentki analizuja
wybrane zjawisko/a kultury wspotczesnej z wykorzystaniem poznanych wezesniej teorii
naukowych i metod badawczych. Drugi semestr seminarium jest kontynuacja realizacji projektu
magisterskiego we wspolpracy z promotorka/em, ktorg wienczy ztozenie pracy magisterskie;j.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka zna i rozumie specyfike kulturoznawstwa Metoda 2
KLT2 wWo1 | 1potrafi to wykorzysta¢ w pisaniu pracy
B magisterskiej 1 realizowaniu go;
Student/ka postuguje si¢ aparatem pojeciowym Metoda 2
charakterystycznym dla kulturoznawstwa 1 jest w
KLT2 W02 . . ) :
- stanie wykorzysta¢ go w procesie formutowania
problemu badawczego 1 pisania pracy magisterskiej;
Student/ka zna metody i narz¢dzia adekwatne dla Metoda 1
KLT2 W09 | badan kulturoznawczych i nauk spokrewnionych 1
wykorzystuje je w pisaniu pracy magisterskiej;
Student/ka potrafi opracowac zebrane informacje z Metoda 2
KLT? U01 roznorosipych zrodet 1 je uporzqquwac, oraz
- dokonac¢ ich krytycznej oceny na uzytek pisania
pracy magisterskiej;




KLT2 U03

Student/ka potrafi opracowa¢ plan badawczy oraz go Metoda 2
zrealizowaé, dobierajac adekwatne narzedzia
badawcze, a takze dokona¢ analizy zebranego
materiatu badawczego z zakresu badania kultury
wspotczesne;;

KLT2 U04

Student/ka potrafi opracowaé problem badawczy, cel Metoda 2
badawczy, opracowac liste pytan badawczych oraz
formutowac hipotezy dla prostych problemow

badawczych w ramach pisania pracy magisterskiej;

KLT2 Ull

Student/ka potrafi korzystac z literatury przedmiotu Metoda 1
takze w wersji angielskiej na uzytek pisania pracy
magisterskiej;

KLT2 K01

Student/ka jest gotowa/y do autokrytyki wlasne;j Metoda 2
pracy i poziomu swojej wiedzy w kontekscie pisania
pracy magisterskiej;

KLT2 K02

Student/ka jest gotowa/y do wspodlpracy z Metoda 2
ekspertami z r6znych dziedzin przy projektach
badawczych rozumiejgc role i znaczenie wiedzy
kulturoznawczej w konteks$cie pisania pracy
magisterskiej.

Tresci programowe

Opis:

Seminarium magisterskie II jest kontynuacja seminarium rozpoczetego w poprzednim
semestrze. W trakcie spotkan z promotorem studenci i studentki konsultuja postepy prac,
przedstawiajg na forum fragmenty tekstu, ktore sa przedmiotem dyskusji. Seminarium wienczy
ztozenie pracy dyplomowe;.

Tresci:

Zadania do wykonania:
e Opracowanie czesci metodologicznej pracy wraz z wnioskami;
e Wstepna wersja pracy dyplomowej (wersja robocza);
e Zlozenie calej pracy magisterskiej.

Literatura obowiazkowa:
e E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce. Warszawa 2003.
e P. Siuda, P. Wasylczyk, Publikacje naukowe. Praktyczny poradnik dla studentow,
doktorantow i nie tylko, Warszawa 2018.
e R. Zenderowski, Techniki pisania prac magisterskich i licencjackich, Warszawa 2020.

Weryfikacja efektéw uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia




Metoda 1 Opracowanie czg¢sci metodologicznej pracy e zdobycie minimalne;j

wraz z wnioskami liczby punktow: 27

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Metoda 2 Przygotowanie pracy magisterskiej e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 27

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Ocena koncowa

Semestr seminarium konczy si¢ ocena.

Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej z przedmiotu jest:
e obecnos$¢ obowigzkowa na seminarium - dopuszczalne sg dwie nieusprawiedliwione
nieobecnosci;
e oddanie czg$ci pracy zgodnie z harmonogramem - zdobycie minimalnej liczby punktéw
okreslonej dla kazdego zadania.

W przypadku nieztozenia przez studenta pracy w terminie okreslonym w Szczegoétowych
Zasadach Studiowania wyktadowca jest zobligowany do wystawienia oceny niedostatecznej, a
student zobowigzany do ztozenia podania z prosbg o powtdrzenie ostatniego semestru
seminarium.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




Przedmioty specjalnosciowe - Media i kultura cyfrowa

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przgdmiotu: Formy: Obligatoryjnos¢:
Kultura sieci wyktad przedmiot

¢wiczenia specjalnosciowy

konwersatorium
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:
Media i kultura cyfrowa
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna drugi planie studiow:

48

Skladowe przedmiotu

1. Antropologia sieci, wyktad, 12h.
2. Media spolecznos$ciowe, ¢wiczenia, 12h.
3. Spoteczno — kulturowy wymiar technologii, konwersatorium, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot specjalnosciowy stanowi kontynuacje i rozwinigcie watkéw podjetych w ramach
przedmiotu "Przemiany mediéw", koncentrujac si¢ na aspektach sieciowych i technologicznych
w kontek$cie przemian w kulturze mediow pod koniec XX 1 w XXI wieku. Studenci 1 studentki
poznaja z jednej strony sposoby funkcjonowania tradycyjnych tresci w nowomedialnym obiegu,
z drugiej — nowych logik ich krazenia (kapitalizm inwigilacyjny, wzrost roli algorytmow
filtrujacych, itp.). Co istotne, studentki i studenci analizujg wybrane zjawiska przy uzyciu
r6znych narze¢dzi badawczych, ktorych dla kulturoznawczych badan dostarczyty m.in.
antropologia, socjologia i ekonomia. Spoteczno-kulturowy kontekst przedmiotu sprawia, ze
stanowi on wazne poglebienie wiedzy prezentowanej na przedmiotach trzonowych
"Transformacje wspotczesnego swiata" oraz "Zrozumie¢ wspotczesnosc".

Efekty uczenia si¢

Kod
kierunkowego
efektu uczenia

sie

Weryfikacja efektow

Przedmiotowe efekty uczenia si¢ ..
uczenia si¢




KLT2 W02

Student/ka poglebia swoja znajomosé
zaawansowanej terminologii z zakresu badan
internetu, zarbwno w oparciu o narzedzia
kulturoznawcze, jak i pochodzace z innych
dyscyplin z obszaru humanistyki i nauk
spotecznych;

Metoda 3

KLT2 W06

Student/ka pogltebia swojg wiedz¢ o wyzwaniach i
dylematach humanistyki XXI wieku zwigzanych z
rozwojem internetu. Poglebia tez wiedze¢ o
strategiach 1 praktykach kulturowych zorientowanych
na projektowanie zmian w tym obszarze;

Metoda 2

KLT2 W07

Student/ka poglebia swoja wiedzg o organizacji i
funkcjonowaniu podmiotow dziatajacych w
internecie;

Metoda 2

KLT2 W08

Student/ka poglebia swoja wiedzg na temat szeroko
rozumianej infrastruktury i funkcji internetu oraz
wiedze zorientowang na tworzenie w tym obszarze
rozwigzan o charakterze systemowym,;

Metoda 2

KLT2 U02

Student/ka poszerza swoje umiejetnosci stosowania
odpowiednich teorii, strategii i metod wspotczesne;j
humanistyki, w szczego6lnosci kulturoznawstwa, do
formutowania i wypracowywania innowacyjnych
rozwigzan wybranych probleméw kulturowych,
zwigzanych z funkcjonowaniem internetu;

Metoda 2

KLT2 U06

Student/ka poszerza swoje umiejg¢tnosci
opracowywania i prezentacji wiedzy - w tym opartej
o wyniki wlasnych badan oraz efekty pracy
projektowej - kregom odbiorcow o réznych
kompetencjach kulturowych;

Metoda 1

KLT2 U07

Student/ka poszerza swoje umiejetnosci
komunikowania si¢ - rowniez z wykorzystaniem
nowych technologii - z cztonkami wielokulturowego
1 interdyscyplinarnego zespotu realizujacego
projekty badawcze badz animacyjne.

Metoda 1

Tresci programowe

1. Antropologia sieci

Opis:

Zajecia poswiecone sg poglebieniu wiedzy studentek i studentdw na temat antropologii
internetu. Urefleksyjnienie wyzwan badawczych stawianych przez Sie¢ 1 zdefiniowanie
specyfiki prowadzenia badan etnograficznych w tym obszarze stanowia punkt wyjscia do
badan funkcjonowan internetowych spotecznosci. Odbywaja si¢ one poprzez eksploracje




ikonosfery sieci. Refleksja nad tym, jak badac to, co wida¢ i co jest pokazywane, wykorzystuje
m.in. kompetencje uczestniczek i uczestnikow kursu z obszaru visual studies, znaczaco je
jednak pogtebia. Poprzez realizacje eksploracyjnych dzialan badawczych uczestnicy 1
uczestniczki zaje¢ poznaja wybrane narzedzia badania ikonosfery sieci (stanowigce studium
przypadku og6lnego procesu badawczego), jak rowniez podejmuja refleksje nad wyzwaniami i
ograniczeniami z nimi zwigzanymi.

Tresci:

e Antropologia sieci - podstawowe pojecia
Praktyka i refleksyjno$¢ w badaniach internetu
Badania wizualne w internecie
Metody kodowania materialow do badan
Fotoesej i1 fotoblog w komunikacji naukowej

Literatura obowiazkowa:
e G. Rose, Interpretacja materialdow wizualnych. PWN 2020.
e T. Ferenc, Krzysztof Olechnicki (red.), Obrazy w sieci. Socjologia i antropologia
ikonosfery internetu. Wydawnictwo Naukowe UMK 2009.

2. Media spotecznoS$ciowe

Opis:

Zajecia uzupelniaja zestaw kursow modutowych o wiedzg poswigcong specyficznie mediom
spoteczno$ciowym, koncentrujac si¢ jednak na zadaniach urefleksyjniajacych studentki 1
studentow. Te ¢wiczenia majg prowadzi¢ do rozpoznania ewentualnych problemoéow z
wybranymi aspektami funkcjonowania mediow spotecznosciowych, a krytyczna analiza
stanowi punkt wyjscia do dyskusji o mozliwosciach ich ,,przeprojektowania”. Osig
porzadkujaca kolejne spotkania sg kolejne aspekty dziatania medidw spotecznos$ciowych.

TresSci:
e Nowe zycie obrazow - fotografia w dobie social media
e Algorytmizacja procesow selekcji
e Social media jako narzedzie tozsamo$ciowe i jako narzedzie towarzyskosci
e Geolokalizacja a media spoteczno$ciowe

Literatura obowiazkowa:
e M. Halawa, Facebook - platforma algorytmicznej towarzyskosci i technologia siebie,
“Kultura i spoteczenstwo”, nr 4/2013.
e N. Jurgenson, The Social Photo, Verso 2019 (fragment)

3. Spoleczno — kulturowy wymiar technologii

Opis:

Celem kursu jest zaznajomienie studentek i studentow z selekcja podstawowych nurtéw w
mys$li nad spotecznym i kulturowym wymiarem technologii. Jako konwersatorium, zajgcia
opieraja si¢ o znajomos$¢ zadanej literatury oraz tresci (filméw, podkastéw) i opartej o nie
dyskusji w calej grupie i podgrupach. Kazde spotkanie sktada si¢ z trzech elementow: a)
krotkiego wprowadzenia tematu przez prowadzacego i przedstawienie kilku “prowokacji” -
mysli, ktore maja zachgci¢ do dyskusji w oparciu o wiedze i do§wiadczenie studentek/ow oraz
oczywi$cie znajomo$¢ literatury, b) dyskusji grupowych wokoét wprowadzonych “prowokacji”,




¢) dyskusji plenarnej. Celem kazdego spotkania jest podjecie proby rozwigzania omawianych
problemoéw. Osia porzadkujaca kolejne spotkania sg kolejne obszary problematyzacji relacji
cztowiek - technologia.

TresSci:

e Technologie i kultura - wprowadzenie
Technologie 1 nierownosci
Technologie i demokracja
Technologie i ekonomia

[ ]
°
°
e Technologie i ekologia

Literatura obowiazkowa:
e C. Criado Perez, Niewidzialne kobiety. Krakow, Karakter, 2020.
e V. Joler, M. Pasquinelli, Nooskop ujawniony, https://nooskop.mvu.pl/
o J. Zygmuntowski, Kapitalizm sieci, Warszawa: Rozruch, 2020.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Grupowy projekt badawczy e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 15

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 30

Metoda 2 Zadania badawcze e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 15

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 30

Metoda 3 Kolokwium e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 21

e maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 40

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ na zajeciach - dopuszczalne sg dwie nieusprawiedliwione nieobecnosci,
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)
81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)
71 — 80 punktéw oznacza 4 (dobry)



https://nooskop.mvu.pl/

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)
51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)
ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Kultura w obiegu cyfrowym wyktad przedmiot
warsztaty specjalnosciowy

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:
Media i kultura cyfrowa
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 7
niestacjonarna drugi planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Software studies, wyktad, 12h.
2. Programowanie a teksty kultury, warsztaty, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot specjalnosciowy stanowi kontynuacje i rozwinigcie watkow podjetych w ramach
przedmiotu "Przemiany mediéw", koncentrujac si¢ na cyfrowym obiegu i miejscu kultury w
tymze, przy pomocy software studies 1 poznawaniu kulturowych aspektow programowania.
Wspotczesne teksty kultury coraz czesciej maja posta¢ cyfrowa badz opieraja si¢ na
rozwigzaniach, ktore powielaja logike strukturyzujgcego je oprogramowania. Kulturoznawczo
krytyczne studia nad oprogramowaniem, dostarczaja narz¢dzi do opisu i analizy zar6wno
widocznych, jak i najczesciej ukrytych elementéw sktadowych aplikacji, gier, instalacji
multimedialnych czy innych wytworow kultury cyfrowej. Czg$¢ teoretyczna przedmiotu
skupiona jest na przesledzeniu dotychczasowego dorobku krytycznego software studies, cze$¢
warsztatowa za§ — samodzielnemu tworzeniu przez studentdw prototypdw i szkicow
koncepcyjnych. Zdobyte kompetencje odegraja istotng rolg w ramach ostatniego przedmiotu z
cyklu "Projektowanie tresci".

Efekty uczenia sie¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia sie¢ Weryfikacj.a efektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie

Student/ka zna terminologi¢ z zakresu Metoda 1
KLT2 W02 | kulturoznawstwa cyfrowego oraz podstawowg
terminologi¢ badan nad oprogramowaniem,;




Student/ka posiada uporzadkowang i podbudowang Metoda 1
teoretycznie wiedze obejmujaca zagadnienia
KLT2 W03 zwigzane ze studiami nad oprogramowaniem,
ukierunkowang na zastosowanie w praktyce
projektowej:;

Student/ka posiada wiedz¢ o metodach badawczych 1 Metoda 1
KLT2 W09 | narzedziach opisu wypracowanych na gruncie
krytycznych studiow nad oprogramowaniem;

Student/ka potrafi zastosowa¢ odpowiednie teorie, Metoda 2
strategie i metody wspotczesnej humanistyki
cyfrowej, w szczegolnosci studiow nad

KLT2 U02 | oprogramowaniem, do formutowania i
wypracowywania innowacyjnych rozwigzan
powiazanych z krytycznag refleksja nad cyfrowymi
tekstami kultury;

Student/ka uznaje role¢ wiedzy i diagnozy kulturowe;j Metoda 2
w interdyscyplinarnych projektach naukowych
stuzacych rozwigzywaniu problemoéw zwigzanych ze
KLT2 K02 studiami nad oprogramowaniem 1 pracg projektowg
oraz zasig¢gania opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem danego
problemu;

Student/ka jest gotow/gotowa do aktywnego Metoda 2
uczestniczenia w zyciu kulturalnym, ze szczegdlnym
KLT2 KO05 uwzglednieniem kultury cyfrowej, nowatorskimi
formami wyrazu artystycznego oraz nowymi
zjawiskami spotecznymi 1 artystycznymi;

Student/ka potrafi opracowywac i prezentowac Metoda 2
wiedze - w tym opartg o wyniki wlasnych studiéw
oraz efekty pracy projektowej dotyczacej zagadnien
zwigzanych z software studies i cyfrowymi tekstami
kultury - krggom odbiorcow o roznych
kompetencjach kulturowych.

KLT2 U06

TreSci programowe

1. Software studies

Opis:

Celem kursu jest zaznajomienie studentow 1 studentek z podstawowg wiedza z zakresu studiow
nad oprogramowaniem, ze szczeg6lnym uwzglednieniem mozliwych metod pracy z
wykorzystaniem kodu oraz krytycznej analizy interfejsow graficznych. Metody opisu 1 badania
mediow cyfrowych z perspektywy humanistycznie zorientowanych studiow nad
oprogramowaniem pozwolg studentom i studentkom lepiej zrozumie¢ architekture, sposoby
dziatania, wdrazania i dystrybucji cyfrowych tekstow kultury, takich jak aplikacje mobilne,




dedykowane komputerom osobistym programy oraz gry cyfrowe.

Tresci:

e Jak mozna rozumiec¢ i interpretowac kod jako tekst kultury? Przyktady mozliwych
strategii analizy kulturoznawcze;j.

e Problem autorstwa oprogramowania w kontekscie globalizacji obiegéw kultury
cyfrowej.

e Pojecie interfejsu: rodzaje interfejsow i ich znaczenie dla komunikacji
cztowiek-komputer.

e Metody pracy z kodem z perspektywy humanistycznej: podej$cie eksploracyjne i
instrumentalne.

e Studia nad platformami (platform studies) 1 ich rola w kulturoznawstwie cyfrowym

e Retoryka proceduralna jako narzedzie interpretacyjne i projektowe: przyktady i
mozliwe zastosowania .

Literatura obowiazkowa:
Montfort, N. (2017). Odkrywanie kodu. Wprowadzenie do programowania w sztuce i
humanistyce. Krakow: Korporacja Ha!Art.

2. Programowanie a teksty kultury

Opis:

Celem kursu jest przetestowanie i realizacja w praktyce przez studentéw i studentki
podstawowych zasad w zakresie tworzenia projektow opartych o programowalny komponent
cyfrowy. Efektem kursu jest przygotowanie przez studentéw 1 studentki wlasnego szkicu
projektowego dotyczacego aplikacji interaktywnej lub prostej gry. Podczas trwania kursu
przewidziana jest symultaniczna praca na opracowywanych grupowo dokumentach
projektowych, uzupetniana i poszerzana w ramach omawiania kolejnych tematéw zawartych w
tresciach ksztalcenia.

Tresci:

e Algorytmy interaktywnosci. Podstawy koncepcyjne tworzenia aplikacji i gier

e Schematy narracyjne cyberopowiesci a ograniczenia technologiczne

e Podstawowe zasady tworzenia scenariuszy aplikacji interaktywnych w kontekscie
projektowania gtownej petli interakc;ji.

e Platformy, silniki i Srodowiska umozliwiajace tworzenie narracji interaktywnych
(przyktady: Twine, GameMaker, Processing) - wprowadzenie

e Interfejs graficzny w praktyce: zasady rzadzace podstawowymi funkcjonalno$ciami na
przyktadzie wybranych aplikacji oraz gier cyfrowych.

e Pojecie ergodycznosci 1 jego mozliwe zastosowania: interpretacja oraz projektowanie
tekstow kultury

e Rozne kategorie assetow 1 ich znaczenie dla pracy projektowe;j

Literatura obowiazkowa:
e Salen, K., & Zimmerman, E. (2004). Rules of play: Game design fundamentals.
Cambridge, MA: The MIT Press.




Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Test pisemny e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 16

e maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 30

Metoda 2 Projekt badawczy e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 36

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 70

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosé;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjno$é:
Projektowanie tresci I warsztaty przedmiot
specjalnosciowy

Kierunek studiéow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:
Media i kultura cyfrowa
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna pierwszy planie studiow:

48

Skladowe przedmiotu

1. Creative writing , warsztaty, 24h.
2. Digital storytelling, warsztaty, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot specjalno$ciowy, a zarazem pierwszy z cyklu "Projektowanie tresci", ktorego celem
jest wyposazenie studentéw i studentek w kompetencje pozwalajace w sposob sprawny i
sprawczy tworzy¢ tresci w mediach cyfrowych i nimi zarzadzaé. W przypadku warsztatow
wchodzacych w sktad tego przedmiotu - "creative writing" 1 "digital storytelling" - studenci i
studentki uczg si¢ warsztatowej pracy nad tworzeniem tresci z wykorzystaniem kompetencji
kulturoznawczych z mys$la o nowych srodowiskach medialnych, gdzie oprocz samej zawartosci
coraz istotniejsze stajg si¢ wybrane przez tworczynie i tworcoOw formy medialne, a takze
kontekst ich funkcjonowania. Cykl w kolejnych semestrach ma jeszcze dwie odstowny.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkoweg.0 Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikaq-a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie

Student/ka zna w poglebionym stopniu kulturowe
znaczenie 1 kulturowa role tekstu pisanego,

KLT2 W04 | zwlaszcza artystycznego, z uwzglednieniem jego Metoda 1
roéznic gatunkowych, form wyrazu oraz kanatow
dystrybucji.




Student/ka zna w poglgbionym stopniu zasady
wykorzystywania istniejgcych tekstow kultury w
KLT2 WI0 ramach wilasnej tworczosci w sposob zgodny z Metoda 2
obowigzujacymi prawami autorskimi i z
poszanowaniem wlasnosci przemystowej.

Student/ka jest gotowa do aktywnego uczestniczenia
w zyciu kulturalnym nie tylko w roli odbiorcy, ale
roOwniez twqrcy tresci 1 ich nadawcy, . Metoda 1
wykorzystujacego przy tym nowatorskie formy
wyrazu artystycznego i wpisujac si¢ w nowe
zjawiska artystyczne.

KLT2 K05

Tre$ci programowe

1. Creative writing

Opis:

Kurs poglebia umiejetnosci studentdow i studentek pisania, ktdre sg cenne nie tylko dla osob
planujacych tworzy¢ teksty naukowe czy literackie, ale réwniez teksty o charakterze
marketingowym czy politycznym. Uczestnicy i uczestniczki ucza si¢ prowadzenia narracji,
konstruowania punktéw zwrotnych, opracowywania struktury tekstu, stosowania ozdobnikow.
Poznajg takze metody i strategie samodyscypliny, motywacji, inspiracji, a takze ¢wiczenia
sprzyjajace kreatywnemu mysleniu. Rozwijajg umiejetno$¢ wyrazania uczuc i emocji, doboru
dla nich odpowiednich form wyrazu. Celem kursu jest nie tylko podnie$¢ kompetencje
pisarskie jego uczestnikow, ale rowniez sprawic, ze znajgc warsztat pisarza, studenci i
studentki stang si¢ uwazniejszymi i bardziej §wiadomymi czytelnikami i czytelniczkami.

Tresci:
Cze$¢ 1. Creative writing - tworczo$¢ artystyczna
e Prowadzenie narracji, dramaturgia, kreowanie bohateréw.
e Zrodha inspiracji. Remiks a plagiat.
e Metody i strategie samodycypliny i samomotywacji.
e Cwiczenia: pisanie, analiza, krytyka.
Czes¢ 1. Creative writing - tworczo$¢ pozaartystyczna
e C(Creative writting w mediach (media spotecznos$ciowe, blogi, portale informacyjne)
e (zytelnik modelowy a czytelnik realny
e Cwiczenia: pisani, analiza, krytyka

Literatura obowiazkowa:
o K. Prajzner., Tekst jako swiat i gra. Modele narracji w kulturze wspotczesnej,
Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2009 (fragm.).
e Ch. Anderson, Ted Talks. The official Ted Guide to Public Speaking, Headline, London
2016.

2. Digital storytelling

Opis:
Celem kursu jest zapoznanie studentow 1 studentek z pojeciem digital storytelling oraz
wyposazenie ich w umiej¢tnos$¢ tworzenia cyfrowych opowiesci. Uczestniczki 1 uczestnicy




poznaja histori¢ narracji cyfrowych, w tym gtéwnych momentow zwrotnych wynikajacych z
przemian spotecznych i technologicznych. Ucza si¢ jak przej$¢ przez kolejne etapy tworzenia
narracji cyfrowych, poczynajac od tworzenie samej koncepcji dziela, przez zbieranie
materiatow po tworzenie tresci zgodnych z kompetencjami i oczekiwaniami odbiorcow.
Studenci 1 studentki wraz w wyktadowca analizuja przyktady istniejacych narracji cyfrowych
(case study).

Tresci:
Cze$¢ 1. Wprowadzenie do narracji cyfrowych.
e Kirotka historia digital storytelling
® Znaczenie narracji cyfrowych dla komunikacji spoteczne;j
e Przeglad i analiza narzedzi do tworzenia narracji cyfrowych

Czes$¢ 1. Tworzenie narracji cyfrowych
e Opracowanie koncepcji narracji cyfrowe;j
Zbieranie materialu, w tym obrazow, dzwiekow, tekstow, animacji.
Okreslanie odbiorcy narracji cyfrowe;j
Etapy i1 sposoby tworzenia narracji cyfrowej

[
°
°
e Analiza wybranych narracji cyfrowych

Literatura obowiazkowa:
e J. Lambert, Digital Storytelling. Capturing Lives, Creating Community, Routledge,
New York 2013.
e C. Handler Miller, Digital Storytelling. A crerator’s guide to interactive entertainment,
Routledge, Massachusetts 2014.

Weryfikacja efektéw uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Prace pisemne e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 50

Metoda 2 Prezentacja multimedialna e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, caloSciowa ocen¢ z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnos$¢ na kazdym z kursow;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.




Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktoéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Projektowanie tresci I1 éwiczenia przedmiot

warsztaty specjalnosciowy
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:

Media i kultura cyfrowa

Forma studiow: |Semestr:
niestacjonarna trzeci

planie studiow:
48

Liczba godzin W | Ljczba punktéw ECTS: 8

Skladowe przedmiotu

1. Jezyk jako narzedzie projektowe, ¢wiczenia, 12h.
2. Obraz jako narzedzie projektowe, ¢wiczenia, 12h.
3. Projekt — tworzenie kontentu, warsztaty, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot specjalno$ciowy, a zarazem druga z trzech odslon cyklu "Projektowanie tresci".
Studenci 1 studentki ucza si¢ wykorzystywaé jezyk jako narzedzie projektowe, rozumie¢ i
tworczo rozwijaé jego potencjal, jak roéwniez ucza si¢ pracy z obrazem, by koniec koncéw, w
ramach warsztatow projektowych pod okiem prowadzacych zajecia, stworzy¢ wlasng prace

mozliwg 1 gotowa do wdrozenia.

poszczegolnych etapach jej powstawania.

Pracy tworczej towarzyszy wnikliwa analiza na

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikaq-a efektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka zna i rozumie zasady ochrony prawa Metoda 2
autorskiego 1 wlasnos$ci przemystowej
KLT2 W10 [ projektowanych i wytwarzanych przez siebie tresci,
a takze prawo cytatu w przypadku wykorzystywania
we wlasnej tworczos$ci czyichs utwordw.
KLT2 U07 Student/ka potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ Metoda 1

proces wytwarzania kontentu cyfrowego znajac




zasady komunikowania si¢ z wykorzystaniem
nowych technologii, w ramach pracy projektowe;..

Student/ka potrafi pracowa¢ w grupie przy realizacji Metoda 1
KLT2 UO08 | projektu, przyjmujac w niej rozne role, w tym w
szczegodlnosci role lidera zespotu projektowego.

Student/ka jest gotow//wa do podejmowania Metoda 1
inicjatyw wspierajacych roznorodnos¢ kulturowa
oraz popularyzujacych postawe szacunku wobec
odmiennosci kulturowej przez tworzenie i realizacje
projektéw polegajacych na opracowaniu i
opublikowaniu kontentu dotyczacego tej tematyki.

KLT2 K03

TreSci programowe

e Jezyk jako narzedzie projektowe

Opis:

W ramach kursu studenci i studentki poznaja mozliwos$ci 1 wlasciwosci jezyka jako narzedzia
projektowego, pozwalajgcego opracowywac 1 przeprowadzac¢ interwencje¢ spoteczng lub
kulturowg z wykorzystaniem nowych technologii komunikacyjnych. Stowo, zdanie, tekst
zostajg ukazane w szerszym kontekscie komunikacji transmedialnej. Uczestnicy i uczestniczki
realizujg ¢wiczenia warsztatowe uczac si¢ tworzenia kontentu, a rOwnoczesnie pracuja nad
koncepcja projektu multimedialnego, okreslajac temat projektu, poruszang
spoteczno-kulturowa problematyke, definiujac grupe docelows.

Tresci:
Czesc¢ 1. Stowo, zdanie, tekst.

e Jezyk a komunikacja transmedialna

e Forma, gatunek, kanal komunikacji - warsztaty

e Analiza i krytyka wybranych przyktadow (case study)
Czes¢ 1. Jezyk na rzecz zmiany spoteczno-kulturowe;.

e Konceptualizacja interwencji spoteczno-kulturowe;j

e Definiowanie grupy docelowe;j

e Reaserch

Literatura obowiazkowa:
e W. D. Foster, Rzekomo fajna rzecz, ktorej nigdy wiecej nie zrobie [w:] Rzekomo fajna
rzecz, ktorej nigdy wiecej nie zrobig, Wydawnictwo WAB, Warszawa 2016.

e Obraz jako narzedzie projektowe

Opis:

W ramach kursu studenci i studentki poznaja mozliwosci 1 wlasciwosci obrazu jako narzedzia
projektowego, pozwalajacego opracowywac 1 przeprowadzac¢ interwencje¢ spoteczng lub
kulturowa z wykorzystaniem nowych technologii komunikacyjnych. Rysunek, fotografia, film
zostajg ukazane w szerszym kontekscie komunikacji transmedialnej. Uczestnicy 1 uczestniczki
realizujg ¢wiczenia warsztatowe uczac si¢ tworzenia kontentu, a rownoczes$nie zbieraja
materialty wizualne, dokonujg ich oceny 1 selekcji, dopracowujac przy tym koncepcje projektu




multimedialnego.

TresSci:
Czes¢ 1. Rysunek, fotografia, film.

e (braz a komunikacja transmedialna

e Forma, gatunek, kanat komunikacji - warsztaty

e Analiza i krytyka wybranych przyktadow (case study)
Czes$¢ 11. Jezyk na rzecz zmiany spoteczno-kulturowe;.

e Opracowywanie interwencji spoteczno-kulturowej

e Reaserch

e Zbieranie i selekcja materiatow

Literatura obowiazkowa:
e N. Mirzoeff, Jak zobaczy¢ swiat, Wydawnictwo Karakter 1t MSN, Krakow- Warszawa
2016.
e K. Karabasz, Narracja w dokumencie, [w:] tenze, Cierpliwe oko, Wydawnictwo
Artystyczne i Filmowe, Warszawa 1979.

o Projekt — tworzenie kontentu

Opis:

Kurs ma charakter warsztatu, w trakcie ktérego studenci realizuja 1 wdrazaja projekt
multimedialny wykorzystujac zdobyta wiedz¢ i1 zdobyte umiejetnosci, a takze zebrane
materialy w trakcie kursow “Jezyk jako narzedzie projektowe” oraz “Obraz jako narzedzie
projektowe”. Studenci przygotowuja projekty w kilkuosobowych zespotach. Efekty pracy a
takze proces realizacji projektu sg przedmiotem analizy i oceny przeprowadzanej na forum

grupy.

Tresci:
e Realizacja projektu multimedialnego
e Wdrozenie projektu multimedialnego
e Analiza, krytyka 1 ocena projektéw multimedialnych

Weryfikacja efektéw uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Projekt multimedialny e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 31

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 60

Metoda 2 Zadania domowe e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 21

e maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 40

Ocena koncowa




Student(ka) uzyskuje jedna, calosciowa ocen¢ z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowiazkowa na wszystkich warsztatach. Dopuszczalne trzy
nieusprawiedliwione nieobecnos¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizsza skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjno$é:
Projektowanie tresci I11 wyktad przedmiot
warsztaty specjalnosciowy

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:
Media i kultura cyfrowa
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna czwarty planie studiow:

36

Skladowe przedmiotu

1. Groznawstwo cyfrowe, wyktad, 12h.
2. Serious game — tworzenie konceptu, warsztaty, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot wienczy nie tylko cykl "Projektowanie tresci", ale rowniez calg specjalnos¢. Jest to
najbardziej zaawansowany przedmiot, ktory wykorzystuje wiedz¢ i kompetencje zdobyte w
trakcie catych studiow. Pozwala studentom 1 studentkom na aktywne 1 praktyczne wykorzystanie
wiedzy 1 umiejetnosci nie tylko do tworzenia kontentu, ale réwniez do projektowania i
przeprowadzania zmiany spolecznej z wykorzystaniem gier komputerowych (serious game).
Warsztaty maja swoja podbudowg teoretyczna, ktora studenci i studentki poznaja w trakcie
wykladow.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka posiada uporzadkowana i podbudowang Metoda 1
KLT2? W03 teoretycznie wiedz¢ obejmujaca zagadnienia
- kluczowe dla groznawstwa cyfrowego,
ukierunkowang na zastosowanie w praktyce;
Absolwent/ka zna wybrane wspotczesne zjawiska, Metoda 1
wytwory artystyczne i praktyki zwigzane z kultura
KLT2 W04 . . - .
- gier, majac przy tym §wiadomosc¢ ich spolecznego,
politycznego i ekonomicznego uwarunkowania;




Student/ka zna wyzwania i dylematy humanistyki Metoda 2
cyfrowej XXI wieku oraz posiada szczegotowa
wiedzg o strategiach tworzenia gier powaznych
(serious games) i powigzanych z nimi praktykach
kulturowych zorientowanych na projektowanie
zmian spotecznych;

KLT2 W06

Student/ka rozumie budowe i funkcje systemu Metoda 2
kultury cyfrowej powigzanej z segmentem gier oraz
KLT2 W08 [ posiada wiedze¢ zorientowang na tworzenie
rozwigzan o charakterze systemowym w zakresie
projektowania interaktywnych tresci cyfrowych;

Student/ka potrafi zastosowac odpowiednie teorie, Metoda 2
strategie 1 metody wspotczesnej humanistyki
cyfrowej 1 groznawstwa do formutowania i

KLT2 U02 | wypracowywania innowacyjnych rozwigzan
wybranych aktualnych problemow kulturowych w
zakresie projektowania interaktywnych tresci
cyfrowych;

Student/ka potrafi komunikowa¢ si¢ -- rowniez z Metoda 2
wykorzystaniem nowych technologii, w tym
cyfrowych narzedzi organizujacych prace

KLT2 U07 | projektowa -- z cztonkami wielokulturowego 1
interdyscyplinarnego zespotu realizujacego projekty
groznawcze 1 projekty w zakresie tworzenia
interaktywnych tresci cyfrowych;

Student/ka potrafi pracowaé w grupie, przyjmujac w Metoda 2
KLT2 UO08 | niej rézne role, w tym w szczegdlnosci rolg lidera
zespotu projektowego tworzacego cyfrowe tresci;

Student/ka jest gotowa/y do podejmowania inicjatyw Metoda 2
wspierajacych réznorodnos¢ kulturows, roéwniez
przejawiang w efektach pracy projektowej, oraz
KLT2 KO3 popularyzujacych postawe szacunku wobec
odmienno$ci kulturowej i wykorzystujacych
aktualng wiedze kulturoznawczg ze szczegdlnym
uwzglednieniem groznawstwa.

Tre$ci programowe

1. Groznawstwo cyfrowe

Opis:

Wyktad pozwoli studentom oraz studentkom zapozna¢ si¢ z najwazniejszymi groznawczymi
pojeciami 1 koncepcjami, majacymi zastosowanie we wspotczesnej praktyce tworzenia gier
cyfrowych. Celem kursu jest dostarczenie narzgdzi krytycznego opisu i namystu nad tekstami




kultury przynalezacymi do segmentu gier oraz interaktywnych produkcji cyfrowych.

Tresci:

e Migjsce gier cyfrowych we wspolczesnej kulturze: zarys historii i ewolucji

e Cyfrowe opowiesci w praktyce: emergencja, granie ergatyczne, immersja, dysonans
ludonarracyjny, petla $mierci

e Narracyjno$¢ poza tekstualnoscig. Modele interpretacji i odbioru gier cyfrowych

e Masowe narracje kultury gier: transmedialno$¢, eSport, sprawczos¢ i tozsamos¢
fanowska

e Lokalnos¢ a globalnos¢ kultury gier. (Post)kolonialny wymiar branzy cyfrowe;j
rozrywki

e Schematy narracyjne i projektowanie rozgrywki: proces iteracyjny w kontekscie
platformizacji 1 wspotczesnych modeli dystrybucji

Literatura obowiazkowa:
o T. Majkowski. Jezyk gropowiesci. Studia o roznojezycznosci gier cyfrowych,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2019.

2. Serious game — tworzenie konceptu

Opis:

Kurs ma na celu przygotowanie studentow i studentek do sporzadzenia szkicu koncepcyjnego
opracowanej samodzielnie gry powaznej (serious game), skupionej wokot okreslonej kwestii
spoteczno-kulturowej. Szczegolny nacisk potozony zostanie na elementy wspomagajace
opracowanie dokumentoéw projektowych oraz tworzenie prototypow scenariuszy. W czasie
pracy grupowej zaprezentowane i wdrozone zostang wybrane narzedzia pomocnicze w
tworzeniu projektow cyfrowych.

TresSci:
e Problem - pomyst - koncepcja. Struktura i zawarto$¢ dokumentéw projektowych
Profilowanie i dobor funkcjonalnosci pod katem grupy docelowe;j
Cel - konflikt - informacja zwrotna: gtowna petla interakcji w praktyce
Scenariusze fabularne 1 scenariusze rozgrywki: modele interakcji
Prototypowanie rozgrywki: od szkicu koncepcyjnego do testowania pionowego
wycinka (vertical slice)
e Implementacja prototypu w postaci cyfrowej: praca w wybranych cyfrowych
srodowiskach projektowych - podstawowe zasady, struktura i podzial zadan w grupie

Literatura obowiazkowa:
e T. Heussner, T.K. Finley, J.B. Hepler, & A. Lemay, The Game Narrative Toolbox. Focal
Press, Burlington 2015.
e R. Zubek, Elements of Game Design. Cambridge, The MIT Press, Massachusetts 2020.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Kolokwium e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 16
e maksymalna liczba




punktéw do zdobycia: 30

Metoda 2 Projekt badawczy e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 36

e maksymalna liczba: 70
punktow do zdobycia:

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, catosciowa ocene¢ z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowiazkowa na warsztatach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnos¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktéw oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Przemiany mediow wyktad przedmiot
konwersatorium | specjalno$ciowy
warsztaty
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:
Media i kultura cyfrowa
Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna pierwszy planie studiow:
48

Skladowe przedmiotu

1. Archeologia medidow, wyktad, 12h.
2. Krytyczne teorie mediow, konwersatorium, 12h.
3. Netnografia, warsztaty, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot specjalnosciowy skupiajacy si¢ na przemianach mediow w XX 1 XXI wieku. Studenci
1 studentki studiujg archeologi¢ mediow, przemiany poszczwegolnych formatow i1 gatunkow,
poznaja krytyczne teorie medidw i mozliwosci ich zastosowania. Otrzymuja przy tym narzg¢dzia
pozwalajace na krytyczng analize 1 interpretacje. Poznajg takze dynamike rozwoju mediéw
cyfrowych, ich wzajemne relacje oraz oddzialywanie spoteczne i role w kulturze wspotczesne;j.
Przedmiot stanowi wielowatkowe poglebienie medioznawczej wiedzy 1 wskazuje, w jaki sposdb
narzedzia badan kulturowych pozwalajg poruszac si¢ w tym obszarze. Zdobyte kompetencje
odegrajg istotng role w ramach pozostatych przedmiotow specjalizacyjnych, w tym zwtlaszcza
"Kultura sieci" oraz "Kultura w obiegu cyfrowym".

Efekty uczenia si¢
Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryﬁkacl.a efektow
efektu uczenia uczenia si¢
sie
Student/ka poglebia swoja wiedze na temat przemian Metoda 1
medidow w oparciu o interdyscyplinarne narz¢dzia z
KLT2 WOl . .
- obszaru nauk humanistycznych i1 nauk spotecznych.

Jest §wiadom(a) ich potencjatu rozwojowego;




KLT2 W02

Student/ka poglebia swoja wiedze na temat
dotyczacej badan mediéw terminologii z zakresu
kulturoznawstwa oraz dyscyplin pokrewnych;

Metoda 3

KLT2 W03

Student/ka poglebia swojg wiedzg na temat
zagadnien kluczowych dla badah mediow, z
ukierunkowaniem jej na zastosowania praktyczne,
takie jak prowadzenie badan, przygotowanie
projektu wystawy, itp.;

Metoda 1

KLT2 W04

Student/ka poglebia swoja wiedzg na temat
wspotczesnych zjawisk kulturowych, wytworéw
artystycznych i praktyk kulturowych
zaposredniczanych przez media - majac przy tym
swiadomos$¢ spolecznego, politycznego i
ekonomicznego uwarunkowania ksztattu tych
zjawisk 1 tresci;

Metoda 3

KLT2 W08

Student/ka poglebia swoja wiedze na temat budowy 1
funkcji ekosystemu medialnego wraz z wiedzg na
temat mozliwos$ci krytycznych interwencji w ten
ekosystem;

Metoda 3

KLT2 W09

Student/ka poglebia swoja wiedz¢ o metodach
badawczych 1 narzgdziach opisu wlasciwych dla
badan mediéw w oparciu i1 narzedzia z obszaru
badan kultury 1 religii, innych dyscyplin z obszaru
nauk humanistycznych oraz rozwigzah z obszaru
nauk spotecznych;

Metoda 4

KLT2 U01

Student/ka poglebia swoje umiejetnosci
wyszukiwania, oceniania, selekcjonowania i
integrowania informacji na temat mediéw z réznych
zrodet oraz formutuje na tej podstawie krytyczne

sady;

Metoda 3

KLT2 U03

Student/ka poglebia swoje umiejgtnosci planowania i
prowadzenia badan medidw poprzez dobieranie lub
opracowanie odpowiednich metod i narzgdzi,
czerpigc takze z dyscyplin innych niz nauki o
kulturze i religii. Potrafi tez opracowaé wyniki w
sposoOb krytyczny 1 syntetyczny;

Metoda 2

KLT2 U07

Student/ka poglebia swoje umiejetnosci
komunikowania si¢ - rowniez z wykorzystaniem
nowych technologii - z cztonkami wieloosobowego
zespotu.

Metoda 2

Tresci programowe




1. Archeologia mediow

Opis:

Historyczna i archeologiczna refleksja nad mediami maja poszerzy¢ wiedzg¢ studentek i
studentdw, a przy tym rozwing¢ umiejetnosci prowadzenia analiz ,,w poprzek* tradycyjnych
narracji na temat srodkow przekazu. Podczas zaje¢ ¢wiczy¢ bedziemy umiejetnosci
metarefleksji nad sposobami tworzenia historii, wskazujac na pomijane $ciezki i nieoczywiste
ciagglo$ci oraz analogie.

Kurs ma takze zbudowac¢ szerszy kontekst dla wiedzy zdobywanej podczas pozostatych kursow
w module. Obejmuje zarowno aspekt teoretyczny (gldéwne pojecia i przedstawiciele zwrotu
historycznego w badaniach mediow), jak 1 studia przypadku — historie konkretnych urzadzen
medialnych.

Tresci:
e Podstawowe nurty archeologii mediow.
e Historia preposteryjna - studia przypadku
e Media u progu nowoczesnosci
e Archiwa i muzea: wyzwania ,,poszerzenia pola kultury”
e Archeologia elektronicznej rozrywki

Literatura obowigzkowa:
e L. Biskupski, Miasto atrakcji, Warszawa 2013,
http://otworzksiazke.pl/ksiazka/miasto_atrakcji/ (fragment)
e Materialy ze stron: http://historia-popkultury.swps.edu.pl/,
http://organ.swps.edu.pl/
e E. Huhtamo, Sloty zabawy, sloty trudu, w: Badania nad historiq gier
komputerowych. Antologia, red. M. Filiciak, M. Garda (w przygotowaniu)

2. Krytyczne teorie mediow

Opis:

Zajecia poswiecone sg nie-afirmatywnym teoriom mediéw. Nie chodzi jednak o
potoczne dyskursy, panik¢ moralna, itp. Raczej o przesledzenie r6znych wariantow
krytyki mediow, co bedzie okazja do refleksji nad srodkami przekazu, ale tez samag
teoria i jej zadaniami. Cho¢ punkt wyjscia stanowi¢ bedzie przeglad krytycznych analiz
mediéw od potowy XX wieku (w tym kwestie zwigzane z tabloidyzacja, teorie
Baudrillarda czy Postmana), w trakcie kursu skoncentrujemy si¢ na wspotczesnych
koncepcjach i usieciowionych mediach cyfrowych, w tym na krytyce internetu ,,po
Snowdenie” 1 ,,po aferze Cambridge Analytica”. Przede wszystkim jednak bedziemy
dyskutowac o zjawiskach i dyskursach wokoét nas.

TresSci:
e Media, sfera publiczna i zadania teorii.
Medialny ekosystem i ekstraktywizm.
Media, finanse 1 wizje innowacji.
Platformy medialne a ekonomiczne dobro wspolne: sharing economy i platform
cooperativism.
e Internet platform 1 mozliwos$ci oporu.



http://otworzksiazke.pl/ksiazka/miasto_atrakcji/
http://historia-popkultury.swps.edu.pl/
http://organ.swps.edu.pl/
http://organ.swps.edu.pl/

Literatura obowiazkowa:
e K. Crawford, N. Joler, Anatomy of an Al system, https://anatomyof.ai/
e M. Mazzucato, O wytwarzaniu bogactwa, “Le Monde Diplomatique”,
listopad-grudzien 2020.
e M. Filiciak 1 inni, raport Mlodzi i media, Warszawa 2012,
https://www.swps.pl/images/stories/dokumenty/RAPORT_SWPS_mlodzi_i_me

dia.pdf

3. Netnografia

Opis:

Zajecia skoncentrowane sg na zagadnieniu badan etnograficznych w Internecie. Poprzez
realizacj¢ przez studentki 1 studentow zadan badawczych, poznajg one i oni r6zne aspekty
netnografii, a tym: autoetnografie¢, analiz¢ danych, obserwacje czy wywiad on-line. Zadania
badawcze realizowane w trakcie kursu dotycza wybranej wspolnie praktyki kulturowe;j

TresSci:
e Podstawowe pojecia
e Metody badan online - projektowanie badania (pytania badawcze, dane, metody,
analiza, etyka)
e Narzedzia badawcze
e Metody zbierania i analizy danych

Literatura obowiazkowa:
e R. Kozinets, Netnografia, Warszawa 2012.
e D. Jemielniak, Netnografia, czyli etnografia wirtualna — nowa forma badan
etnograficznych, “Prakseologia” nr 154/2013.
e M. Kaminska, Autoetnografia jako technika badan etnograficznych w Internecie.
“Przeglad Socjologii Jakosciowej”, t. 10, nr 3/2014, s. 170-183.

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia
Przeglad projektow wystaw 1 brief e zdobycie minimalnej
Metoda 1 autorskiej koncepcji wystawy liczby punktowz 16
e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 30
Zespotowy projekt badawczy e zdobycie minimalnej
Metoda 2 liczby punktow: 20
e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 40
Esej zaliczeniowy e zdobycie minimalne;j
Metoda 3 liczby punktowz 8
e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 16



https://anatomyof.ai/
https://www.swps.pl/images/stories/dokumenty/RAPORT_SWPS_mlodzi_i_media.pdf
https://www.swps.pl/images/stories/dokumenty/RAPORT_SWPS_mlodzi_i_media.pdf

Realizacja ¢wiczen badawczych w trakcie e zdobycie minimalnej

semestru liczby punktow: 7

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 14

Metoda 4

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecnos$¢ na zajeciach - dopuszczalne sg dwie nieusprawiedliwione nieobecnosci,
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktéw zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktoéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 - 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przgdmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Rynek mediow wyktad przedmiot
warsztaty specjalnosciowy

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnosé:
Media i kultura cyfrowa
Forma studiéow: |Semestr: Liczba godzin w | Liczba punktéw ECTS: 6
niestacjonarna drugi planie studiow:

24

Skladowe przedmiotu

1. Rynek mediow, wyktad, 12h.
2. Badanie medidéw, warsztaty, 12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot specjalnosciowy koncentruje si¢ na rynku mediow 1 badaniu mediow, w tym
rynkowemu wymiarowi tych badan. Studenci i studentki poznaja narzedzia i teorie, ktore
postuza im do prowadzenia badan mediéw, tym samym poszerzajac kompetencje badawcze
zdobyte przez studentow w trakcie przedmiotu "Warsztat badawczy". W ramach wyktadu
stuchacze 1 stuchaczki zdobedg umiejetnos¢ rozumienia zasad jakimi rzadzi si¢ polski 1
zagraniczny rynek medioéw, a takze poznaja kierunek zmian rynku i dynamike tych zmian.

Efekty uczenia si¢

Kod
klerunkowego Przedmiotowe efekty uczenia sie Weryﬁkaq.a e.fektow
efektu uczenia uczenia si¢
si¢

Student/ka rozumie rol¢ mediéw w przemianach Metoda 1
KLT2 W05 | wspodlczesnej rzeczywistosci
polityczno-spoteczno-ekonomicznej;

Student/ka posiada pogtebiona wiedzg o organizacji Metoda 1
1 funkcjonowaniu rynku medialnego w Polsce 1 za
granica w konteks$cie funkcjonowania calosci
systemu spolecznego;

KLT2 W07




KLT2_ W08

Student/ka rozumie dzialanie i funkcje systemu
medidw oraz posiada wiedzg¢ jak nowe technologie i
platformy technologiczne wplywaja na rynek
medialny, przeptyw informacji w demokratycznych
krajach i na proces wyborow;

Metoda 1

KLT2 W09

Student/ka posiada wiedz¢ o metodach i narzedziach
badawczych wiasciwych dla badania mediow;

Metoda 2

KLT2 U02

Student/ka potrafi zastosowa¢ odpowiednie teorie,
strategie 1 metody nauk o mediach, w szczegolnosci
do formutowania i wypracowywania innowacyjnych
rozwigzan zwigzanych z badaniem mediow;

Metoda 2

KLT2 U03

Student/ka potrafi zaplanowac¢ i przeprowadzi¢
badanie mediéw, dobierajac badz opracowujac
odpowiednig metode i narzgdzia oraz opracowac
wyniki w sposob krytyczny i syntetyczny;

Metoda 2

KLT2 U04

Student/ka potrafi formutowac i weryfikowac
hipotezy prowadzac badania mediow;

Metoda 2

KLT2 K02

Student/ka jest gotow/owa do uznania roli wiedzy i
diagnozy kulturowej w interdyscyplinarnych
projektach badawczych stuzacych rozwigzywaniu
problemoéw w zakresie mediow;

Metoda 2

KLT2 K04

Student/ka rozumie regulacje prawne i1 systemowe
majace na celu zmiang negatywnego wplywu
platform na media, demokratyczne spoteczenstwa i
poszczegblnych uzytkownikow internetu.

Metoda 1

Tre$ci programowe

1. Rynek mediow

Opis:

Kurs poglebia wiedze studentdow i studentek o rynku mediow w Polsce i za granica, a takze o

uwarunkowaniach i problemach pracy dziennikarzy. Zaznajamia jego uczestnikéw 1

uczestniczki z pojgciami dotyczacymi nowoczesnego rynku mediow, ze zmianami jakim ten

rynek podlega ze wzgledu na postep technologii oraz z przemianami

spoteczno-ekonomicznymi. Uzmystawia im jaka jest korelacja miedzy kryzysem tradycyjnych

mediow a kryzysem demokracji, pokazujac jaki wptyw maja platformy technologiczne (np.
Google, Facebook, Amazon, Apple) na uzytkownikow sieci oraz odbiorcéw mediow.




Tresci:
e Rynek medialny w Polsce 1 na §wiecie - glowne trendy
Kryzys mediow tradycyjnych
Platformy technologiczne i ich wplyw na polityke
Fake news. Proby przeciwdziatania dezinformacji
Wplyw technologii na rynek reklamy
Targetowanie i personalizacja. Ochrona danych a handel nimi
Proby prawnej regulacji rynku internetowego

Literatura obowigzkowa:
e S. Galloway, Wielka Czworka. Ukryte DNA: Amazon, Apple, Facebook i Google,
REBIS, Poznan 2018.
e S. Zuboft, Wiek kapitalizmu inwigilacji, Zysk i1 S-ka!, Poznan 2020.

2. Badanie mediow

Opis:

Podczas kursu uczestnicy 1 uczestniczki poznaja pojecia wlasciwe dla badan mediow, wybrane
metody 1 techniki badawcze. Ucza si¢ opracowywac 1 realizowac¢ kolejne etapy projektu
badawczego, stawia¢ pytania oraz hipotezy badawcze oraz dobiera¢ odpowiednie narzg¢dzia.
Przygladaja si¢ sposobom zbierania i analizy danych oraz putapkom, jakie czyhaja na badaczki
1 badaczy na tym etapie, a takze tym, w jakie wpadaja odbiorczynie i odbiorcy badan. W
trakcie trwania kursu studenci i studentki opracowuja projekt badawczy.

TresSci:

e Wprowadzenie do badania medidw. Podstawowe pojecia, techniki i metody badawcze,
przeglad rynku badan mediow w Polsce i na $wiecie.
Struktura procesu badawczego. Formulowanie pytan i1 hipotez. Budowa narzgdzi.
Sposoby zbierania 1 wykorzystania danych. Wnioski, rekomendacje, efekty badan.
Etyka badan.
Jak czyta¢ badania?
Prezentacja projektow badawczych.

Literatura obowiazkowa:
e D. Jemielniak, Socjologia internetu, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2019.
e E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2003.

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 Kolokwium zaliczeniowe e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 50




Metoda 2 Projekt badawczy e zdobycie minimalnej
liczby punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, calosciowa ocen¢ z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach.Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosé;
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktéw oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtdrzony.




Przedmioty specjalnosciowe - Menedzer, agent, producent

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnos¢:
Agent artysty wyklad przedmiot specjalno$ciowy
warsztaty
konwersatoriu
m
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnos¢:
Menedzer, agent,
producent
Forma Semestr: [Liczba godzin w | L iczba punktéw ECTS: 8
studiow: trzeci planie studiow:
niestacjonarna 60

Skladowe przedmiotu

ok wn-=

Rynek pracy artystow, rynek sztuki, konwersatorium, 12h.
Teatr publiczny, prywatny i non — profit, warsztaty, 12h.
Rynek muzyczny, konwersatorium, 12h.

Rynek ksigzki, konwersatorium, 12h.
Prawo autorskie i prawa pokrewne, wyktad, 12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

W ramach przedmiotu ,,Agent artysty” studenci i studentki maja mozliwos$¢ zapoznania si¢ ze
specyfika funkcjonowania wybranych rynkow kultury, takze w kontekscie rynku pracy oraz
poznania najwazniejszych aspektow prawa autorskiego, niezbednych do skutecznego dziatania
na tych rynkach. Zajg¢cia maja charakter praktyczny, a ich zasadniczym celem jest nabycie
przez studentow i studentki podstawowych kwalifikacji agenta artysty.




Efekty uczenia si¢

Kod Przedmiotowe efekty uczenia si¢
kierunkowego
efektu uczenia

sie

Weryfikacja
efektow uczenia
sie

Student/ka posiada uporzadkowang wiedze o
strukturze rynku ksigzki (wydawnictwa, dystrybucja,
sprzedaz), a takze o celach i1 funkcjonowaniu
najwazniejszych instytucji rynku ksigzki oraz
instytucji wspomagajacych czytelnictwo. Student/ka
posiada wiedze pozwalajaca na rozpoznanie
problemow prawa autorskiego i1 rozwigzania ich w
praktyce tworczosci audiowizualnej;

KLT2 W03

Metoda 4
Metoda 5

Student/ka zna szczegdly procesu wydawniczego, od
wspolpracy z agentami literackimi, przez redakcje,
KLT2 W04 sktad 1 druk, po promocj¢ ksigzki. Student/ka zna

B uwarunkowania rynku pracy artystow i rynku sztuki
oraz mechanizmy ich funkcjonowania;

Metoda 1
Metoda 4

Student/ka rozumie przemiany rzeczywistosci
KLT2 W05 polityczno-spoteczno-ekonomicznej i ich wptyw na
rynek pracy artystow i rynek sztuki;

Metoda 1

Student/ka posiada rozszerzong wiedzg o typowych
rodzajach instytucji na rynku muzycznym, ich
organizacji i funkcjonowaniu. Student/ka posiada
KLT2 W07 szczegOtowa wiedze o celach, organizacji i

B funkcjonowaniu instytucji — teatrow publicznych,
prywatnych i1 non-profit — zorientowang na zarzadzanie
tymi instytucjami;

Metoda 2
Metoda 3

Student/ka pozna podstawowe reguly i zasady

KLT2_W10 praktycznego stosowania prawa autorskiego;

Metoda 5

Student/ka potrafi wyszukiwaé, oceniac,
selekcjonowac i integrowa¢ informacje z r6znych
KLT2 U01 zrédet oraz formutowac na tej podstawie krytyczne
- sady, m.in. na temat funkcjonowania rynku pracy
artystow 1 rynku sztuki;

Metoda 1
Metoda 2

Student/ka zna sposoby promocji ksigzki na rynku i
KLT2 U02 umie wskaza¢ media majace znaczacy wptyw na
wizerunkowy 1 rynkowy sukces ksigzki;

Metoda 4




Student/ka posiada umieje¢tnosci argumentacyjne w
zakresie obrony interesow stron stosunkéw prawnych Metoda 2
prawa autorskiego. Student/ka potrafi komunikowac Metoda 5
si¢, takze z wykorzystaniem nowych technologii,
posiada umiejetnos¢ merytorycznego argumentowania
1 prezentowania wlasnych pogladéw na temat
funkcjonowania teatrow publicznych, prywatnych i
non profit;

KLT2 U07

Student/ka umie samodzielnie planowac uczenie si¢ Metoda 3
przez calte zycie oraz podejmowac dziatania

KLT2 U10 zmierzajace do rozwijania zdolnosci i kierowania

B wlasng karierg zawodowa, zwlaszcza w obszarze rynku
muzycznego;

Student/ka jest gotow/gotowa do uznania czynnika Metoda 1
KLT2 K04 ekonomicznego oraz gospodarczego jako znaczacego
dla dziatan podejmowanych w sektorach kreatywnych,;

Student/ka orientuje si¢ w trendach wydawniczych i Metoda 1
potrafi wskazywac ksztattujace je czynniki. Student/ka Metoda 2
interesuje si¢ aktualnymi wydarzeniami na rynku Metoda 3
KLT2 KOS5 sztuki, nowymi zjawiskami ekonomiczno-spolecznymi Metoda 4
zwigzanymi z instytucjami teatru, rynkiem
muzycznym oraz funkcjonowaniem artystow 1
tworcoOw na rynku pracy.

Tresci programowe

1. Rynek pracy artystow, rynek sztuki

Opis:

W ramach konwersatorium na temat rynku pracy artystow zostang przedstawione
charakterystyczne cechy i uwarunkowania pracy artystow. Studenci bedg takze mieli
mozliwo$¢ poznania nowatorskiej koncepcji stworzenia rozwigzan o charakterze systemowym
dedykowanej artystom na polskim rynku pracy. Ponadto zostang zapoznani ze specyfika,
podstawowymi mechanizmami i ekonomicznymi uwarunkowaniami rynku sztuki.

TreSci:

e Obraz rynku pracy artystow wyltaniajacy si¢ z danych GUS, urzedéw pracy i innych
statystyk, z prasy drukowanej i elektronicznej, badan zagranicznych 1 polskich

e Podstawowe zagadnienia dotyczace rynku pracy artystow: monitorowanie; Sciezka
dojscia do zawodu; droga zawodowa; sytuacja ekonomiczna; ubezpieczenia;
interwencjonizm panstwa. Perspektywa muzykow, plastykow, literatow

e Systemy wsparcia artystow [ tworcoOw — rozwigzania migdzynarodowe

e Status artysty — aktualne prace nad wprowadzeniem statusu artysty w Polsce

e Rynek sztuki — ekonomiczna charakterystyka, mechanizmy




e Uwarunkowania rynku sztuki w Polsce i na $wiecie

Literatura obowiazkowa:

e D. llczuk, E. Gruszka, A. Jeran, T. Dudzik, Artysci na rynku pracy, Attyka, Krakow
2015.
o D. llczuk, Ekonomika kultury, PWN, Warszawa 2012.

2. Teatr publiczny, prywatny i non — profit

Opis:

Warsztaty ,,teatr publiczny, prywatny 1 non profit” pozwolg studentom zglebi¢ specyfike
funkcjonowania instytucji teatru. Zaprezentowane zostang modele organizacyjne teatru w
Polsce oraz w wybranych krajach europejskich. W drugiej czesci zaje¢ zostanie przedstawiona
specyfika zarzadzania teatrem w r6znych formach organizacyjno-prawnych.

Tresci:
e Wspdlczesna instytucja teatralna. Dzieje, cele, sposoby dziatania
e Teatry publiczne — zadania i problemy
e Teatry niepubliczne — misja za pot ceny
e Teatry komercyjne — czy zysk jest mozliwy
e Zarzadzanie instytucja teatru

Literatura obowigzkowa:
e K. Dragan, Gra w nowych dekoracjach. Teatr publiczny pomiedzy rynkiem a
demokracjq, Instytut Teatralny, Warszawa 2014.
e P Ploski, Przemiany organizacyjne teatru w Polsce w latach 1989—2009, Warszawa
2009.

3. Rynek muzyczny

Opis:

Zatozeniem gtownym jest prezentacja zmieniajacych sie elementow rynku muzycznego w
Polsce 1 na $wiecie w XXI wieku i okre$lenie dlaczego tak si¢ dzieje. Celem kursu jest pomoc
w zrozumieniu zalezno$ci panujgcych na rynku muzycznym, szczegolnie w dobie rozwoju
nowych technologii i serwisOw internetowych. Ponadto okreslenie korelacji zasad
profesjonalnego funkcjonowania i efektow ekonomicznych. Perspektywa agenta artysty
zostanie uzupetniona o wazng dla wszystkich uczestnikow tego rynku (takze samych artystow)
role wydawnictw plytowych, publishingdw, menedzerow artystow, organizatoréw koncertow,
mediéw 1 promotorow.




Tresci:
e Uczestnicy rynku muzycznego i zmiany w ostatnich latach w Polsce i1 na §wiecie.
Wytwornie fonograficzne.
Publishingi — prawa autorskie, wykonawcze i producenckie.
Managementy, menedzerowie, agenci.
Media, nowe media i marketing w branzy muzycznej
Organizatorzy imprez muzycznych, booking agenci i promotorzy koncertowi
Debiut artysty — wszystkie elementy i plan debiutu.
Trasa koncertowa, a koncerty.
Optymalne modele biznesowe na rynku muzycznym z punktu widzenia agenta artysty.
Strategie 1 sposoby wyjscia na rynki mi¢dzynarodowe.
Serwisy streamingowe w Polsce 1 na §wiecie.
Sponsoring i inne projekty specjalne — przeglad spektakularnych typéw umow, wydarzen
1 produktow zwigzanych z wykorzystaniem wizerunku, repertuaru lub koncertow
artystow na rynku reklamy.

Literatura obowigzkowa:
o P. Gatuszka, Biznes muzyczny. Ekonomiczne i marketingowe aspekty
fonografii, Placet, Warszawa 2000.

4. Rynek ksiazki

Opis:

Celem kursu jest przedstawienie najwazniejszych sktadowych rynku ksiazki oraz szczegotowa
analiza procesu wydawniczego. Ponadto poruszone zostang elementy promocji na rynku
wydawniczym oraz kluczowe dzialania majace wplyw na wizerunkowy i rynkowy sukces
ksiagzki. Zostang zaprezentowane najwazniejsze instytucje rynku ksigzki, ktore potencjalnie
moga si¢ sta¢ przysztym miejscem pracy studentdéw i studentek.

Tresci:

e Omodwienie elementéw sktadowych rynku ksigzki:

o najwazniejsze wydawnictwa w kraju, podzial wedlug wielkosci i specyfiki
oferty

o dystrybucja

o kanaty sprzedazy

o rynek ksigzki w formacie elektronicznym

e C(ele i funkcjonowanie najwazniejszych instytucji rynku ksigzki (np. Polska Izba
Ksigzki)

e Instytucjonalne, panstwowe i miejskie, oraz spoteczne promowanie literatury i
czytelnictwa (Instytut Ksigzki, festiwale literackie)

e Analiza procesu wydawniczego na wybranych przyktadach (dobor oferty, wspotpraca z
agentami literackimi, prowadzenie tytutu, redakcja, sktad, druk i promocja ksigzki oraz
ich wptyw na ceng ksigzki)

e Sposoby promocji ksigzki w mediach i na rynku (promocja produktu i promocja
sprzedazy). Analiza potencjatu i funkcjonowania mediow majacych wptyw na
wizerunkowy i rynkowy sukces ksigzki (radio i TV, prasa, Internet, blogosfera, media
spotecznosciowe)

e Omodwienie trendow wydawniczych 1 analiza czynnikdw majacych wptyw na
popularno$¢ tytutu na rynku ksiazki (np. dystrybucja, promocja, sprzedaz).




Literatura obowigzkowa:
o R. Towse, Ekonomia kultury. Kompendium, Narodowe Centrum Kultury Warszawa
2012.
e Rozmowy z fachowcami branzy w serii:
https://www.dwutygodnik.com/archiwum/tagi/projekt-ksiazka.html

5. Prawo autorskie i prawa pokrewne

Opis:

W ramach wykladoéw z prawa autorskiego i praw pokrewnych studenci i studentki poznaja
najwazniejsze aspekty prawne dotyczace funkcjonowania utwordéw. Formuta zaje¢ przewiduje
analiz¢ kazusow prawnych, co ma na celu przedstawienie problematyki stosowania prawa w
praktyce dziatalnosci przysztych agentow artystow 1 tworcow.

TreSci:
o Utwor
Ustalenie postaci utworu
Prawa osobiste 1 majgtkowe
Roszczenia prawa autorskiego
Utwory zbiorowe, antologie
Uchylenie ochrony, utwory tworczo$ci rownolegle;
Dysponowane utworem, w tym udzielenie licencji
Umowy prawa autorskiego
Pracownicze prawa autorskie
Egzekwowanie praw

Literatura obowigzkowa:
e R. Markiewicz, Illustrowane prawo autorskie, Wolters Kluwer, 2018.
o K. Gliscinski, Wszystkie prawa zastrzezone, Fundacja Nowoczesna Polska 2016.

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 | Prezentacja ustna e zdobycie minimalnej liczby
punktéw: powyzej 10

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 20

Metoda 2 | Praca pisemna e zdobycie minimalnej liczby
punktéw: powyzej 10

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 20

Metoda 3 | Test pisemny e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 10




e maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 20

Metoda 4 | Kolokwium pisemne e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 10

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 20

Metoda 5 | Egzamin pisemny e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 10

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 20

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, catosciowa ocene z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach i konwersatorium (dopuszczalna jedna
nieusprawiedliwiona nieobecnosc);
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg i
progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:

Ekonomia. Prawo konwersatorium przedmiot
¢wiczenia specjalnosciowy

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:

Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski

Specjalnos¢:

Menedzer, agent, producent

Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin | L iczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna  [pierwszy |w planie
studiow: 48

Skiadowe przedmiotu

1. Podstawy ekonomii, konwersatorium, 12h.
2. Przedsigbiorczos¢, ¢wiczenia, 12h.
3. Ekonomika kultury, konwersatorium, 24h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentoéw z podstawowymi, wprowadzajacymi
zagadnieniami z zakresu ekonomii, finansowania (z elementami uwarunkowan prawnych w
kulturze i branzach kreatywnych) oraz przyktadéw z przedsigbiorczosci niezbednych dla
przysztych pracownikow podmiotow gospodarki kreatywnej. Studenci i studentki poznaja
podstawowe mechanizmy 1 prawa ekonomii, elementarne zagadnienia makro- 1
mikroekonomii. Zajecia z przedsigbiorczo$ci poruszaty beda w szczegolnosci praktyczny
wymiar dziatalno$ci przysztych menedzerow w kultury, z uwzglednieniem prawnych
uwarunkowan dziatalnosci gospodarczej. Zajecia z ekonomiki kultury dotyczy¢ beda
podstawowy zasad dzialalnosci na rynku kultury. Studentki 1 studenci poznajg specyfike
finansowania podmiotow publicznych i prywatnych (komercyjnych i non profit) co utatwi
im przyszla prace na stanowiskach menedzerskich i1 prowadzenie wtasnej dziatalnosci w
obszarze gospodarki kreatywne;.

Efekty uczenia si¢

Kod Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikacja
kierunkowego efektow
efektu uczenia uczenia si¢

sie




KLT2 W02

Student/ka zna terminologi¢ zwigzang z finansowaniem
kultury w krajach europejskich;

Metoda 2

KLT2 W03

Student/ka umie wyjasni¢ podstawowe pojecia
ekonomiczne: rzadkos$¢ dobr; wybdr ekonomiczny; koszt
alternatywny; rynek; podaz i popyt; rownowaga
rynkowa, nadwyzka konsumenta i producenta,
uzyteczno$¢, konsumpcja. Ma uporzadkowana,
pogtebiong wiedze szczegdtowa na temat finansowych
aspektow funkcjonowania podmiotow zaliczanych do
obszaru gospodarki kreatywnej, zorientowang na
zastosowania praktyczne w wybranej sferze dziatalnosci;

Metoda 1
Metoda 2

KLT2 W04

Student/ka wie, co to sg instytucje (formalne 1
nieformalne) oraz rozumie znaczenie analizy
instytucjonalnej we wspotczesnej ekonomii;

Metoda 1

KLT2 W05

Student/ka potrafi zidentyfikowaé¢ glowne sektory
gospodarki 1 przeptywy miedzy nimi. Rozumie sposoby
interakcji rynku i sektora publicznego.

Metoda 1

KLT2 W07

Student/ka ma rozszerzong wiedze¢ o zasadach
finansowania w warunkach trzech sektoréw gospodarki
kreatywnej (publiczny, non profit, komercyjny). Ma
podstawowg wiedzg o zasadach 1 sposobie
funkcjonowania oraz zarzadzania wlasng firma.

Metoda 2
Metoda 3

KLT2 U01

Student/ka potrafi znalez¢ w Internecie, pobrac i
zinterpretowac dane dotyczace podstawowych wielkosci
charakteryzujacych gospodarki narodowe oraz wartosci
kulturowe dominujace w spoteczenstwie oraz poziom
wolnosci gospodarczej danego kraju. Wie, dokad siegaé,
by znalez¢ wiedze i informacje (w tym dane
statystyczne) nieznajdujace si¢ w podstawowym
podreczniku — ma orientacje w strukturze wiedzy z
dziedziny ekonomii i spotecznej odpowiedzialno$ci
biznesu. Umie analizowa¢ wpltyw panstwa na ceng 1 ilos¢
réwnowagi na danym rynku oraz stwierdza¢, kto na
takiej interwencji zyskuje, a kto traci. Umie opisac i
oceni¢ krotkookresowa efektywnos¢ podstawowych
typow polityki gospodarczej. Umie postugiwac si¢
prostymi wykresami dla zilustrowania podstawowych
sytuacji i probleméw analizowanych przez ekonomig.
Potrafi korzysta¢ z najnowszych badan (polskich i
zagranicznych) dot. finansowania kultury.

Metoda 1
Metoda 2




KLT2 U10

Student/ka rozumie potrzebe analizowania informacji i
zna zrodta wiedzy dot. zmian w otoczeniu prowadzone;j
dziatalnosci gospodarcze;.

Metoda 3

KLT2 K04

Student/ka rozumie relacje mi¢dzy regulacja panstwa a
wolnoscig gospodarowania oraz zroznicowane skutki tej
pierwszej dla intereséw rdznych grup spotecznych i
r6znych wartos$ci kulturowych. Rozumie znaczenie
spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu. Rozumie istote
zdecentralizowanego mechanizmu koordynacji dzialan
spotecznych w sferze gospodarczej (rynku), jako gry o
sumie dodatniej. Prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga
problematyke zwigzang z prowadzeniem wlasnej firmy.

Metoda 1
Metoda 3

KLT2 K06

Student/ka rozumie zaleznosci (spdjne i konfliktowe)
migdzy dziataniem uznanym za etyczne a dzialaniem
ekonomicznie efektywnym; odnosi to do szerszego
zagadnienia r6znicy mi¢dzy normatywng a pozytywna
analizg ekonomiczng. Potrafi samodzielnie odnajdywac
informacje o zmianach w ekonomicznym i regulacyjnym
otoczeniu firmy oraz identyfikowac¢ ich potencjalny
wptyw na funkcjonowanie firmy.

Metoda 1
Metoda 3

Tres$ci programowe

1. Podstawy ekonomii

Opis:

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow i studentki z podstawowymi pojeciami
wspolczesnej mikro- i makroekonomii. Kurs daje uczestnikom wyobrazenie o tym, czym
zajmuje si¢ ekonomia — jakie podstawowe problemy probuje rozwigzac i jakimi

narzedziami si¢ postuguje. W ten sposob przyszli menedzerowie kultury beda

przygotowani do dalszego zgltebiania tajnikdw ekonomii, takze we wlasnym zakresie.

Tresci:

o Wstep do mikroekonomii i wprowadzenie podstawowych zagadnien

Ekonomia jako nauka a praktyka zycia gospodarczego i biznesu
Sity rynkowe: popyt i podaz

Podaz i popyt a polityka panstwa

Wstep do makroekonomii

Pomiar produktu i dochodu

Ekonomia instytucjonalna




Literatura obowigzkowa:
o G.N. Mankiw, M.P. Taylor, Mikroekonomia, PWE, Warszawa 2009.

2. Ekonomika kultury

Opis:

Podstawowym celem kursu jest przekazanie studentom i studentkom wiedzy z zakresu
ekonomiki kultury. W ramach poszczegdlnych zaje¢ poruszone zatem zostang
najwazniejsze zagadnienia dotyczace tego obszaru (ze szczegdlnym uwzglednieniem
problematyki modeli finansowania kultury, sektora non-profit, rynku pracy tworcow,
gospodarki kreatywnej etc.). Studenci i Studentki poznaja takze charakterystyki wybranych
przemystow kultury 1 przemystow kreatywnych w Polskiej 1 na §wiecie (ksigzka,
kinematografia, fonografia, prasa, telewizja, reklama, rynek sztuki etc.)

Tresci:

e Wprowadzenie do ekonomiki kultury

e Finansowanie kultury. Zasady, formy i kryteria finansowania kultury ze §rodkow
publicznych, w Polsce i za granicg. Publiczne instytucje kultury;

e Sektor non profit w kulturze - geneza i rozw6j. Mozliwosci finansowania kultury w
ramach tzw. trzeciego sektora (fundacje 1 stowarzyszenia). Dziatalno$¢ pozytku
publicznego;

e Od przemystow kultury po gospodarkg kreatywna — ewolucja terminu, z punktu
widzenia réznych organizacji mi¢dzynarodowych i panstw europejskich;

e Terminy powigzane - gospodarka kreatywna, miasto kreatywne, klasa kreatywna,
gospodarka doznan;

e Przemysly kultury, przemysty kreatywne: ksigzka, kinematografia, fonografia, prasa,
radio, telewizja, reklama. Rynek sztuki. Zagadnienia: organizacja rynku, struktura
wlasno$ciowa, interwencjonizm panstwa i oferta rynkowa. Z perspektywy Europy,
Polski, Warszawy.

Literatura obowigzkowa:

o D. llczuk, Ekonomika kultury. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012.
e R.Towse, Ekonomia kultury. Kompendium, NCK, Warszawa 2011.

3. Przedsi¢biorczo$é

Opis:

Na zajeciach przedstawione zostang podstawowe pojecia oraz praktyczne aspekty
podejmowania i prowadzenia dzialalnosci gospodarczej w Polsce i w Europie. Prowadzacy
oprocz teorii przedstawig faktyczne formy i sposoby funkcjonowania firm. Gtéwnym
celem zajec jest wyjasnienie jak rozpoczac i prowadzi¢ wlasng firme oraz m.in. z jakich
instrumentow finansowania mozna skorzystac.




Tresé:
e (o to jest dziatalno$¢ gospodarcza? (podstawowe pojecia, formy prawne, przepisy)
e Jak otworzy¢ swoja firme, uzyskac finansowanie i zamowienia
e Jak dokona¢ zgloszenia i rozlicza¢ podatki, sktadki ubezpieczeniowe oraz
pracownikow, kiedy 1 jakie dodatkowe kroki sg niezbedne do podjecia dziatalnosci,
analiza otoczenia przedsigbiorstwa
o Warsztat zaliczeniowy (jaki jest plan na Twojg firme?)

Literatura obowigzkowa:
e www.biznes.gov.pl (wybrane aktualne informacje zawarte w serwisie)
e www.firma.gov.pl (wybrane aktualne informacje zawarte w serwisie)

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia
Metoda 1 | Test koncowy pisemny e zdobycie minimalnej liczby
punktow: 13

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 25

Metoda 2 | Egzamin ustny z prezentacja e zdobycie minimalnej liczby
punktow: 26

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 50

Metoda 3 | Projekt e zdobycie minimalnej liczby
punktow: 13

maksymalna liczba
punktoéw do zdobycia: 25

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, catosciowa ocene z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na zaj¢ciach (dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnosé);
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg
1 progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Menedzer kultury éwiczenia | przedmiot specjalno$ciowy
wyktad
warsztaty
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnos¢:
Menedzer, agent,
producent
Forma Semestr: |Liczba godzin w Liczba punktéw ECTS: 8
studiow: drugi planie studiow: 48
niestacjonarna

Skladowe przedmiotu

ZamoOwienia publiczne, ¢wiczenia, 12h.

Prawne aspekty dziatalnosci kulturalnej, wyktad, 12h.
Zarzadzanie dziedzictwem kulturowym, warsztaty, 12h.
Zarzadzanie projektem, ¢wiczenia, 12h.

e

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Przedmiot jest pierwszym z serii zagadnien wprowadzajacych studentow 1 studentki do
podstawowej problematyki, zwigzanej z praktyka dziatalno$ci menedzerow kultury. W
ramach przedmiotu ,,menedzer kultury” przewidziano przedstawienie podstawowych
zagadnien zwigzanych z zamowieniami publicznymi, elementarnymi prawnymi aspektami
w dziatalnosci kulturalnej, a takze zarzadzania projektami. Ponadto wprowadzono
szczegotowa charakterystyke dziatalno$ci menedzerow kultury w obszarze zarzadzania
dziedzictwem. Problematyka dziatalno$ci w innych sektorach zostanie kontynuowana na
dalszych przedmiotach.

Efekty uczenia si¢

Kod Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikacja
kierunkowego efektow
efektu uczenia si¢ uczenia si¢




KLT2 W03

Student/ka posiada uporzadkowang i podbudowang
teoretycznie wiedz¢ obejmujaca kluczowe dla
kulturoznawstwa zagadnienia, ukierunkowang na
zastosowanie w praktyce;

Metoda 4

KLT2 W05

Student/ka potrafi zaplanowa¢ dziatania majace na
celu ochrong dziedzictwa oraz zaprojektowac
organizacj¢ chronigca dziedzictwo;

Metoda 1

KLT2 W07

Student/ka posiada szczegotowa wiedze¢ o
organizacji i funkcjonowaniu instytucji
zwigzanych z wybrang sferg dziatalnos$ci
kulturowej;

Metoda 4
Metoda 2

KLT2 W08

Student/ka rozumie budowe 1 funkcje systemu
kultury oraz posiada wiedz¢ zorientowang na
tworzenie rozwigzan o charakterze systemowym w
zakresie wybranej dziedziny dziatalnosci;

Metoda 4

KLT2 W10

Student/ka zna zasady ochrony prawa autorskiego i
wlasnosci przemystowej;

Metoda 4

KLT2 U0l

Student/ka potrafi wyszukiwac, oceniac,
selekcjonowac i integrowa¢ informacje z réznych
zrddet oraz formutowac na tej podstawie krytyczne

sady:;

Metoda 4
Metoda 2

KLT2 U04

Student/ka potrafi zaplanowa¢ dzialania majace na
celu ochrong dziedzictwa oraz zaprojektowac
organizacj¢ chronigca dziedzictwo;

Metoda 1

KLT2 U06

Student/ka potrafi opracowywac i prezentowaé
wiedze -- w tym opartg o wyniki wtasnych badan
oraz efekty pracy projektowej -- kregom
odbiorcoéw o roznych kompetencjach kulturowych;

Metoda 1,
Metoda 2

KLT2 U07

Student/ka potrafi komunikowac si¢ -- rowniez z
wykorzystaniem nowych technologii -- z
cztonkami wielokulturowego i
interdyscyplinarnego zespotu realizujgcego
projekty badawcze badz animacyjne;

Metoda 2

KLT2 K04

Student/ka jest gotow do uznania czynnika
ekonomicznego oraz gospodarczego jako
znaczacego dla dziatan podejmowanych w
sektorze kultury;

Metoda 2




Student/ka potrafi rozpozna¢ dziedzictwo lokalne Metoda 1
KLT2_KO05 oraz zaprojektowac sposoby zachowania
dziedzictwa.

Tresci programowe

1. Zarzadzanie dziedzictwem kulturowym

Opis:

W ramach kursu zostanie przedstawiona szczeg6lowa charakterystyka zarzadzania
dziedzictwem materialnym i niematerialnym. Studenci i studentki poznajg podstawowe
cele oraz metody zarzadzania dziedzictwem. Ponadto omowiony zostanie system prawny
zarzadzania dziedzictwem, a takze jego najwazniejsze podmioty.

TreSci:
e Pojecie zabytku, dobro kultury, dziedzictwo materialne i niematerialne.
System prawny ochrony dziedzictwa
Wiasnos¢ dziedzictwa, dziedzictwo jako zasob, warto$¢ dziedzictwa
Cele zarzadzania dziedzictwem
Metody zalecanych dziatan
Zarzadzanie dziedzictwem — analiza makro-otoczenia
Podmioty zarzadzania dziedzictwem
Zarzadzanie dziedzictwem — analiza interesariuszy
Listy Swiatowe i Krajowe dziedzictwa

Literatura obowigzkowa:
e K. Kowalski, O istocie dziedzictwa europejskiego — rozwazania, MCK, Krakow

2013.
o L. Gawel, red., Zarzqdzanie dziedzictwem. Problemy, obszary, definicje, Krakow
2016.
2. Zamowienia Publiczne

Opis:

W ramach kursu studenci zostang wprowadzeni w tematyke zamowien publicznych.
Formuta zaje¢ przewiduje praktycznych charakter zaje¢. Na konkretnych przyktadach z
dziatalnos$ci menedzerow kultury studenci i studentki poznawac bgda aspekty prawne tej
problematyki. Na zajeciach omdwione zostang szczegélowo umowy o wykonanie
zamoOwienia publicznego.




Tresci:

e Wprowadzenie do trybow udzielania zamowien publicznych, z uwzglednieniem
Dyrektyw UE oraz omoéwienie podstawowych trybow udzielania zaméwien —.
wyklad,

e Progi stosowania ustawy PZP, omowienie zasad udzielania zamowien — wyktad,
dyskusja ze studentami,

e Negocjacyjne tryby udzielania zamowien publicznych — wyktad, dyskusja ze
studentami,

e Jak prawidtowo oceni¢ przestanki stosowania zamowienia z wolnej r¢ki, procedura
udzielenia zamowienia w omawianym trybie — wyktad, dyskusja ze studentami,

e Przeprowadzenie postgpowania w trybie przetargu podstawowym oraz konkursu na
tworcze prace projektowe — wyktad, dyskusja ze studentami,

e Dokumentowanie czynnosci zwigzanych z prowadzeniem postgpowania, praktyka
prowadzenia posiedzen Komisji — wyktad, dyskusja ze studentami,

e Zasady prowadzenia negocjacji z wykonawcami oraz elektronizacja systemu
udzielania zamdwien publicznych — wyktad, dyskusja ze studentami,

e Umowy o wykonanie zamowienia publicznego, omowienie istotnych postanowien
umowy.

Literatura obowigzkowa:
e Ustawa Prawo zamo6wien publicznych
e Orzecznictwo Krajowej Izby Odwolawczej
e Ustawa o finansach publicznych
e Ustawa o naruszeniu dyscypliny finanséw publicznych

3. Zarzadzanie projektem

Opis:

Podczas zaje¢ kontynuowana bedzie problematyka zarzadzania, tym razem z zakresu
zarzadzania projektami. Przedstawiona zostanie specyfika 1 etapy zarzadzania projektem w
sektorach kreatywnych. Ponadto omdwiona bgdzie szczegdtowo specyfika pracy w
projektach komercyjnych, kooperacji marek z artystami, a takze wspotpraca ze sponsorami.

Tresci:

e Podstawy pracy projektowej, specyfika zarzadzania projektem w sektorach kultury,
start projektu, ustalanie kpi, definiowanie projektu, diagnozowanie potrzeb, grupa
docelowa, analiza SMART i SWOT;

e Specyfika pracy w projektach komercyjnych, kooperacja marek z artystami,
partycypacja sponsora w projektach, pozyskiwanie sponsorow;

e Planowanie projektu, burza mézgoéw, kosztorys tworzenie strategii projektu,
harmonogram projektu, estymacja rezultatow projektu;

e Promocja projektu, media tradycyjne i onlinowe, nowe narzedzia digitalowe, content
marketing, social media, targetowanie promocji, patroni;

e Realizowanie projektu, etapy projektu, problemy 1 zagrozenia podczas realizacji
projektu;

e Kontrola i monitorowanie projektu;

Zamykanie projektu, rozliczenie 1 podsumowanie projektu;
e Rozmowy z praktykami z branzy kulturalnej i wydawnicze;.




Literatura obowigzkowa:
o M. Zmigrodzki, Zarzgdzanie projektami dla poczgtkujqcych. Jak zmieni¢ wyzwanie w
proste zadanie, Wydawnictwo Onepress, 2019

5.  Prawne aspekty dzialalno$ci kulturalnej

Opis:

Zajgcia stuza poznaniu podstawowych zagadnien na temat wspodtczesnej organizacji
dziatalnosci kulturalnej. W celu realizacji tematu w toku zaje¢ odbywa si¢ przeglad ustaw
regulujacych funkcjonowanie sektoréw obiegu kulturowego, omawiane sg przyktadowe
instytucje 1 organizacje oraz problemy prawne. Zaj¢cia wprowadzaja w problematyke
projektow kulturowych.

TreSci:
e Podstawowe definicje, pojecia - ustawa o organizowaniu i prowadzeniu dziatalno$ci
kultury,

e Struktura organizacyjna instytucji kultury 1 zrédta finansowania

e Organizacje pozarzadowe w kulturze (fundacje, stowarzyszenia, instytucje i
organizacje religijne)

e Projekty kulturalne (zasady tworzenia i1 zarzadzanie projektem, Zrodta finansowania,
przyktady projektow, rola animatora kultury i menadzera, projekty wilasne)

e Instytucje kultury a ochrona praw autorskich 1 wlasno$ci przemystowe;.

Literatura obowigzkowa:
e R. Baranski, Finansowanie dzialalnosci kulturalnej, wyd. 2, 2015.
e J. Przybylska, Finansowanie dziatalnosci kulturalnej w Polsce, Poznan 2007
Wykaz aktow prawnych:
e Ustawa z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu
dziatalnosci kultury, tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 194.
e Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 roku o fundacjach
e Ustawa z dnia 7 kwietnia 1989 roku Prawo o stowarzyszeniach;

Weryfikacja efektow uczenia si¢

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia
Metoda 1 | Projekt e zdobycie
minimalnej liczby
punktow: 13
e maksymalna liczba
-25




Metoda 2 | Prezentacja. e zdobycie
minimalnej liczby
punktéw: 13

e maksymalna liczba
-25

Metoda 3 | Praca pisemna e zdobycie
minimalnej liczby
punktow: 13

e maksymalna liczba
-25

Metoda 4 | Projekt kulturalny e zdobycie
minimalnej liczby
punktow: 13
maksymalna liczba
-25

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa ocene z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach. Dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona
nieobecnos¢;
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skala
1 progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:
Od teorii w praktyke ¢wiczenia/e-learni | przedmiot
ng specjalnosciowy
konwersatorium
wyktad
Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:
Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski
Specjalnos¢:
Menedzer, agent, producent

Forma studiow: |Semestr: [Liczba Liczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna czwarty godzin w
planie

studiow: 60

Skladowe przedmiotu

Polityka kulturalna, governance, ¢wiczenia/e-learning, 24h.

Produkcja i organizacja duzych wydarzen, konwersatorium, 12h.

3. Spotkania z artystami, producentami, agentami i menedzerami kultury, wyktad,
24h.

N —

Miejsce przedmiotu w programie studiow

W dziatalnos$ci agentow, menedzerdéw i producentéw niezbedna jest umiejetnosé
swiadomego wykorzystania elementow teorii w praktyce. Modut jest podsumowaniem
cyklu przedmiotéw specjalnosciowych, stanowi swoistg konfrontacj¢ nabytych
umiejetnosci, kompetencji i wiedzy z praktyka i doswiadczeniem ekspertow oraz samych
studentow. Takie zatozenie stato si¢ zasadniczym powodem wprowadzenia do programu
ostatniego semestru spotkan z artystami, producentami, menedzerami i agentami. Program
przedmiotu uzupetiony jest o praktyczne zagadnienia zwigzane z polityka kulturalng oraz
problematyka organizacji duzych wydarzen - o wielowymiarowym i ztoZzonym stopniu
zaawansowania umiejetnosci menedzerskich, rozwijanych w poprzednich modutach
specjalnosciowych. Przedmiot ma umozliwi¢ studentkom i studentom podejmowanie
dalszych wtasnych decyzji 1 dziatan zmierzajacych do §wiadomego kierowania wtasng
karierag zawodow3.




Efekty uczenia si¢

Kod
kierunkowego
efektu uczenia si¢

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Weryfikacja
efektow
uczenia si¢

KLT2 W03

Student/ka posiada uporzadkowang i podbudowang
teoretycznie wiedz¢ na temat modeli polityki
kulturalnej ukierunkowang na zastosowanie w
praktyce;

Metoda 1

KLT2 W04

Student/ka zna wybrane wspotczesne zjawiska
kulturowe, praktyki artystyczne, majac przy tym
swiadomos¢ ich spotecznego, politycznego i
ekonomicznego uwarunkowania;

Metoda 3

KLT2 W07

Student/ka posiada szczegotowa wiedz¢ o
organizacji i funkcjonowaniu duzych wydarzen
kulturalnych;

Metoda 2

KLT2 W08

Student/ka rozumie budowe 1 funkcje systemu
kultury oraz posiada wiedz¢ zorientowang na
tworzenie rozwigzan o charakterze systemowym w
polityce kulturalne;;

Metoda 1

KLT2 U0l

Student/ka potrafi wyszukiwac, oceniac,
selekcjonowac i1 integrowac informacje z roznych
zrédet oraz formutowac na tej podstawie krytyczne
sady dotyczace rozwigzan w polityce kulturalnej w
Polsce i innych wybranych krajach;

Metoda 1

KLT2 U06

Student/ka potrafi opracowywac i prezentowac
wiedz¢ w oparciu o wlasne do§wiadczenia;

Metoda 3

KLT2 U08

Student/ka potrafi pracowaé w grupie, przyjmujac
w niej rdzne role, w tym w szczegolnosci role lidera
zespotu projektowego;

Metoda 2

KLT2 KO05

Student/ka jest gotow/gotowa do aktywnego
uczestniczenia w zyciu kulturalnym, interesowania
si¢ aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi,
nowatorskimi formami wyrazu artystycznego oraz
nowymi zjawiskami spolecznymi i artystycznymi;

Metoda 3




Student/ka jest gotow/gotowa do projektowania i Metoda 3
realizacji dalszej kariery zawodowej zgodnej z
zasadami etycznymi wlasciwymi dla
kulturoznawstwa oraz do dziatania na rzecz
wdrazania zasad proréwnosciowych w srodowisku

pracy.

KLT2 K06

Tresci programowe

1. Polityka kulturalna, governance

Opis:

Glownym zatozeniem kursu jest potaczenie zagadnien teoretycznych — dotyczacych
mechanizmow polityki kulturalnej na szczeblu panstwowym 1 samorzadowym — z praktyka
ich funkcjonowania. Oprdocz zdobywania wszechstronnej wiedzy na temat struktury,
zatozen 1 realizacji strategii zarzadzania kulturg w sferze publicznej, uczestniczki 1
uczestnicy kursu beda mieli mozliwos$¢ naby¢ specjalistyczne umiejgtnosci praktycznej
analizy 1 diagnozy stosowanych narzedzi polityki kulturalnej oraz poglebi¢ wiedze z
zakresu praktyki tworzenia rozwigzan o charakterze systemowym w kulturze. Omawiane
zagadnienia dotyczy¢ bedg zarowno doswiadczen polskich, jak 1 realizacji polityki
kulturalnej w innych krajach Unii Europejskiej. Tematyka zaj¢¢ prowadzonych za
posrednictwem platformy internetowej obejmuje m.in. zagadnienia zwigzane z ujeciem
kulturalnej oraz finansowaniem kultury. Tresci programowe ¢wiczen audytoryjnych sg
uzupetnieniem zaje¢ prowadzonych w formie kursu e-learningowego. Tre$ci programowe
obydwu form kurséw sg ze sobg $cisle powigzane.

TreSci:
e Polityka kulturalna, governance, interwencjonizm publiczny — definicje, cele, zasady
e Przemiany polityki kulturalne;j
e Modele polityki kulturalnej, struktura administracji kulturalnej, polityka kulturalna
Unii Europejskiej
Publiczne finansowanie kultury, wydatki na kulture
Instrumenty polityki kulturalnej; wsparcie dla artystow 1 tworcow
Polityka kulturalna miast — przyktady
Efektywnos¢ polityki kulturalnej

Literatura obowigzkowa:
® Cultural Policies in Europe: Compendium of Basic Facts and Trends, Council of
Europe and ERICarts, www.culturalpolicies.net
e D. llczuk, E. Gruszka-Dobrzynska, Z. Socha, W. Hazanowicz, Policzone, policzeni!
Artysci i artystki w Polsce, Wydawnictwo Uniwersytetu SWPS, Elipsa, Warszawa
2020.



http://www.culturalpolicies.net

2. Produkcja i organizacja duzych wydarzen

Opis:

Celem przedmiotu jest wprowadzenie studentéw w problematyke organizacji duzych
wydarzen, a takze poznanie specyfiki pracy kuratora i producenta kreatywnego. Zajecia
maja charakter praktyczny — zadaniem studentéw bedzie opracowanie autorskiego,
kompleksowego programu festiwalu artystycznego, zawierajacego elementy takie jak tekst
kuratorski, zaktadane cele i rezultaty, proponowany program artystyczny, harmonogram,
ramowy budzet, strategi¢ komunikacyjng i promocyjna, oraz charakterystyke grup
odbiorcow.

TreSci:

e Wprowadzenie do tematyki zajeé, wstep teoretyczny dotyczacy specyfiki pracy
kuratora 1 producenta kreatywnego przy duzych wydarzeniach kulturalnych,
przedstawienie warunkow zaliczenia.

e Prezentacja koncepcji kuratorskiej programu realizowanego w ramach zaliczenia
zajec. Szczegdlowe omowienie elementow projektu.

e Konsultacje indywidualne, praca nad projektami.

e Prezentacja i obrona projektow przygotowanych na zaliczenie.

Literatura obowigzkowa:
e M. Brenson, The Curator’s Moment. Art Journal, vol. 57, No 4, 1998, dostep:
http://www.mjfdesign.net/terri/4ccuratorsmoment.pdf
e A. Szylak, Buszujgcy w sztuce: kim jest kurator wystaw sztuki wspotczesnej?, 2020,
http://magazyn.o.pl/2002/aneta-szylak-kurator-wystaw-sztuki-wspolczesnej/

3. Spotkania z artystami, producentami, agentami i menedzerami kultury

Opis:

Celem wyktadow jest poszerzenie i skonfrontowanie przez studentki i studentow zdobytej
podczas studiéw wiedzy, nabytych umiejetnosci 1 kompetencji na bezposrednich
spotkaniach z go$¢mi specjalnymi — artystami, tworcami oraz praktykami-ekspertami
dziatajacymi w sektorach kreatywnych. Zatozeniem kursu jest ponadto wymiana
doswiadczen zawodowych samych studentow i studentek. W zajeciach uczestniczy¢ beda
przedstawiciele roznych branz sektora kreatywnego. Zaproszeni eksperci podzielg si¢
najwazniejszymi spostrzezeniami z wlasnych do§wiadczen zawodowych. Na zakonczenie
kazdego spotkania zaplanowano aktywny udziat Uczestnikow warsztatow w dyskusji
dotyczacej §wiadomego kierowania wilasng karierg zawodowa. Kurs stanowi
podsumowanie cyklu przedmiotéw specjalnosci ,,menedzer-agent-producent®.



http://www.mjfdesign.net/terri/4ccuratorsmoment.pdf

Tres¢:
Zajecia z poszczegolnymi ekspertami prowadzone beda wg nastgpujacego scenariusza:

e Wprowadzenie do tematyki danej branzy — charakterystyka rynku
Specyfika pracy

Specyfika grup odbiorcéw

Przyktadowe problemy z praktyki menedzerdw i artystow
Studium przypadku

Dyskusja

Literatura obowiazkowa:

e M. Dragicevic-Sesic, B. Stojkovic, Kultura: Zarzgdzanie, animacja, marketing,
Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2020.
e G. Hagoort, Przedsigbiorczos¢ w kulturze, Wydawnictwo UJ, Krakow 2008.

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia
Metoda 1 | Realizacja zadan e zdobycie minimalne;j
liczby punktow: powyzej
20

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 40

Metoda 2 | Projekt e zdobycie minimalnej
liczby punktow: powyzej
20

e maksymalna liczba
punktéw do zdobycia: 20

Metoda 3 | Prezentacja e zdobycie minimalnej
liczby punktow: powyzej
20

e maksymalna liczba
punktow do zdobycia: 40




Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecnos$¢ obowigzkowa na ¢wiczeniach i konwersatorium (dopuszczalna jedna
nieusprawiedliwiona nieobecnos¢);
e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg
1 progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 - 60 punktoéw oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:

Producent wyktad przedmiot
warsztaty specjalnosciowy
konwersatorium

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:

Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski

Specjalnosé:

Menedzer, agent, producent

Forma studiow: [Semestr: [Liczba godzin| [ jczba punktow ECTS: 10
niestacjonarna  |drugi w planie
studiow: 60

Skladowe przedmiotu

Przedsigbiorczo$¢ w sektorze kreatywnym, warsztaty, 24h.
Ekonomika mediow, wyktad, 12h.

Produkcja filmowa, konwersatorium, 12h.

Kultura i technologie, wyktad, 12h.

el

Miejsce przedmiotu w programie studiow

W ramach modutu studenci maja mozliwo$¢ zapoznania si¢ ze specyfika dziatalnosci
producenta, zarbwno w kontekscie dynamicznie zmieniajacych si¢ uwarunkowan rynku (jak
przemiany technologiczne), jak 1 jego funkcjonowania jako przedsigbiorcy. Przedmiot
stanowi dopelnienie wiedzy, umiejetnosci 1 kompetencji spotecznych, ktore sg realizowane
w ramach modutéw ,,agent™ i ,,menedzer kultury“. Studenci i studentki zostang zapoznani ze
specyfika dziatalnos$ci przedsigbiorstwa medialnego wraz ze szczegdtowa charakterystyka
jego finansowania. Zostang takze przedstawione najwazniejsze praktyczne zagadnienia
zwigzane z pracg producenta filmowego, m.in. jego funkcje na poszczegdlnych etapach
powstawania filmu, Zrédla finansowania produkcji filmowej, omoéwione zostang takze
tendencje na polskim 1 §wiatowym rynku filmowym. Dopetnieniem modutu sg warsztaty z
przedsigbiorczosci, podczas ktorych uczestnicy beda mogli pozna¢ najwazniejsze narzedzia
1 praktyczne rozwigzania niezbedne dla efektywnego funkcjonowania podmiotow sektora
kreatywnego.




Efekty uczenia si¢

Kod
kierunkowego
efektu uczenia

sie

Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Weryfikacja
efektow
uczenia si¢

KLT2 W03

Student/ka posiada uporzadkowana i podbudowang
teoretycznie wiedze na temat strategii dziatania
podmiotow sektora kreatywnego, ukierunkowang na
zastosowanie w praktyce;

Metoda 4
Metoda 5

KLT2 W04

Student/ka zna realia wspotczesnej branzy filmowej,
zasady dziatan instytucji filmowych w Polsce oraz
wytyczne dot. finansowania produkcji filmowej oraz
innych projektow filmowych;

Metoda 3

KLT2 W05

Student/ka rozumie konieczno$¢ nabycia wiedzy i
narz¢dzi do oceny dziel powstalych za pomoca nowych
technologii, a takze odniesienie przemian zachodzacych
w procesie ich kreacji w stosunku do sytuacji
polityczno-spoteczno-ekonomicznej;

Metoda 1

KLT2 W06

Student/ka ma poglebiong wiedzg o odbiorcach
kultury oraz poglebiong wiedze o metodach
diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug
zwigzanych z dzialalnoscia w roznych systemach
kulturowych. Ma poglebiong wiedze¢ na temat nowych
sposobow tworzenia kultury za pomocg nowych
technologii (np. animacje CGI, gry wideo);

Metoda 1
Metoda 2

KLT2 U06

Student/ka potrafi opracowywac i prezentowac
wiedze oraz efekty pracy projektowe;;

Metoda 2
Metoda 4

KLT2_U07

Student/ka potrafi wskazaé zrodta finansowania
produkcji filmowej oraz limity kosztow, a takze
obowiazki 1 prawa producenta filmowego.

Metoda 3

KLT2 U08

Student/ka posiada umiejetnos¢ merytorycznego
argumentowania z wykorzystaniem wlasnych
pogladow oraz pogladow innych autorow,
formutowania wtasnych wnioskéw oraz tworzenia
syntetycznych podsumowan.

Metoda 2




Student/ka jest gotow/gotowa do krytycznej oceny Metoda 1
posiadanej, zdobywanej oraz wytwarzanej przez
siebie wiedzy, co umozliwi mu wykonanie recenzji
dziet kultury z zakresu nowych technologii.

KLT2 KO1

Student/ka jest gotow/gotowa do uznania czynnika Metoda 4
ekonomicznego oraz gospodarczego jako znaczacego Metoda 5
dla dziatan podejmowanych w przedsi¢biorstwach
sektora kreatywnego.

KLT2 K04

Student/ka jest gotow/gotowa do aktywnego Metoda 1
uczestnictwa w zyciu kulturalnym zwigzanym z
KLT2 K05 nowymi technologiami oraz interesowania si¢

B nowoczesnymi rozwigzaniami technologicznymi i ich
wytworami.

Tresci programowe

4. Kultura i technologie

Opis:

Na wyktadach z ,kultury i technologii” zostang oméwione m.in. nowe sposoby tworzenia
dobr kultury z uwzglednieniem przemian technologicznych, zostanie takze przedstawiona
specyfika dziatalnosci takich producentow, jak Youtuber, czy streamer. Oméwione zostang
takze wspotczesne tendencje 1 uwarunkowania rynku kultury w konteks$cie zmian
technologicznych.

Tres¢:

e Nowe technologie a kultura — poszerzenie dostepu do dobr kultury za pomocg m.in.
Internetu, wirtualnej rzeczywistosci 1 pojawienie si¢ nowych producentéw np.
Youtuberdéw, streamerow itd.

e Nowe sposoby tworzenia dobr kultury i nowe sposoby ich oceniania (gry wideo,
animacje komputerowe).

e Analiza wybranych dziet i wyr6znienie podstawowych elementow podlegajacych
ocenie krytyka.

e Podstawy recenzji - na co zwraca¢ uwage, co jest wazne, a co wazniejsze.

Literatura obowigzkowa:
e D. Dovey, H.D. Kennedy, Kultura gier komputerowych, 2017.
e N. Postman,Technopol. Triumf techniki nad kulturg, 2018.

5. Ekonomika mediow




Opis:

W trakcie kursu student poznaje podstawowe zagadnienia z zakresu ekonomiki mediow.
Omawiane sg reguty funkcjonowania i finansowania rynku mediéw w Polsce i1 na §wiecie.
Student otrzymuje wiedze¢ z zakresu tworzenia i dziatania organizmu medialnego. Poznaje
praktyczny wymiar i zastosowanie ekonomiki mediow.

Tres¢:

e Ekonomika mediow — wprowadzenie, definicje
Reguly funkcjonowania i mechanizmy rynku mediow
e Finansowanie rynku mediéw e Polsce i na §wiecie
e Instytucje medialne
e Zastosowanie ekonomiki medidw w praktyce
)

)

Podstawowe umowy funkcjonujace na rynku mediow
Podsumowanie

Literatura obowigzkowa:
o T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow,
Warszawa 2006.
o L. King, Strategie zarzgdzania na rynku mediow, Warszawa 2012.

6. Produkcja filmowa

Opis:

Celem kursu jest zapoznanie studentow z podstawowymi i najwazniejszymi zagadnieniami
zwigzanymi z pracg producenta filmowego, mechanizmami zwigzanymi z produkcja
filmowa, takze z realiami wspotczesnej polskiej branzy filmowej. Ponadto na zajeciach
przewidziano omowienie uwarunkowan europejskich 1 amerykanskich rynkow filmowych.
Studenci poznaja specyfike pracy producenta filmowego oraz najwazniejsze tendencje na
rynku filmowym. Podczas kursu zostang oméwione funkcje producenta na kazdym etapie
powstawania filmu, poczawszy od developmentu, poprzez okres zdjgciowy i
postprodukcje, a na strategii festiwalowej 1 dystrybucji kinowej konczac. Ponadto waznym
elementem kursu bgdzie przyblizenie Zrddel finansowania produkcji filmowej oraz zasad
ich przyznawania.

Tres¢:

e Wprowadzenie do zaje¢ — przedmiot i cel zaje¢, warunki zaliczenia. Polska branza
filmowa — najwazniejsze zagadnienia oraz instytucje filmowe. Etapy produkc;ji
filmowej. Zrodta finansowania produkcji filmowej w Polsce; zasady przyznawania i
rozliczania dotacji. Praktyczne wymogi stawiane producentowi.

e Definicja producenta kreatywnego. Zakres uprawnien i obowiazkoéw na kazdym etapie
produkcji filmowej. Producent kreatywny a kierownik produkcji. Producent a
koproducent. Budzet filmu.

e Pakiet producencki. Dokumenty i umowy w produkcji filmowej: umowa opcji,
umowa developmentowa, umowa z rezyserem, umowa koprodukcji, budzety,
kosztorysy, etc.

e FEuropejska branza filmowa — najwazniejsze zagadnienia. Amerykanska branza
filmowa — najwazniejsze zagadnienia. Hinduska branza filmowa — najwazniejsze
zagadnienia




Literatura obowigzkowa:
e M. Adamczak, Globalne Hollywood, filmowa Europa i polskie kino po 1989 roku,
Stowo/obraz teritoria, Gdansk 2010.
e M. Adamczak, Kapitaly przemystu filmowego. Hollywood, Europa, Chiny, PWN,
Warszawa 2019.

7. Przedsiebiorczos$¢ w sektorze kreatywnym

Opis:

Celem przedmiotu jest kontynuacja zagadnien z przedsiebiorczosci, ze szczegdlnym
uwzglednieniem specyfiki dzialania w branzach sektora kreatywnego. Studenci zostang
zapoznani z ekonomiczna charakterystyka rynkow sektora kreatywnego, z formami
organizacyjno-prawnymi podmiotow funkcjonujacych na tym rynku. Poruszona zostanie
problematyka popytu na rynku branz kreatywnych, strategie cenowe oraz zachowania
nabywcow na tym rynku. Uzupetieniem zaj¢¢ bedzie przeprowadzenie analizy
przyktadowych umoéw zawieranych przez podmioty sektora kreatywnego.

Tresé:
e Wprowadzenie do przedsigbiorczos$ci
e Ekonomiczna charakterystyka produktow i ustug sektora kreatywnego
e Proces podejmowania decyzji w gospodarce rynkowej — konsekwencje dla
instytucji/przedsigbiorstw sektora kreatywnego
e Formy organizacyjno-prawne dziatalnosci sektora kreatywnego
e Analiza popytu w przedsiebiorstwie; zachowania nabywcow produktow i ustug
sektora kreatywnego
e Strategie cenowe przedsigbiorstwa sektora kreatywnego; metody ustalania ceny
Modele biznesowe przedsigbiorstw sektora kreatywnego
Proces decyzyjny i delegowanie uprawnien w przedsigbiorstwie sektora kreatywnego;
outsourcing;
Pojecie stakeholders; zrodta sity wptywu stakeholders; rodzaje stakeholders
Strategie przedsigbiorstw sektora kreatywnego
Konkurencja i strategie konkurencji w przedsiebiorstwie
Analiza przyktadowych umow w dziatalno$ci przedsiebiorstw sektora kreatywnego

Literatura obowiazkowa:

e M. Dragicevic-Sesic, B. Stojkovic, Kultura: Zarzqdzanie, animacja, marketing,
Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2010.
e G. Hagoort, Przedsigbiorczos¢ w kulturze, Wydawnictwo UJ, Krakow 2007.

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia




Metoda 1 | Praca pisemna e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 10

e maksymalna liczba punktow
do zdobycia: 20

Metoda 2 | Projekt e zdobycie minimalnej liczby
punktoéw: powyzej 10

e maksymalna liczba punktow
do zdobycia: 20

Metoda 3 | Sprawdzian ustny e zdobycie minimalnej liczby
punktéw: powyzej 10

e maksymalna liczba punktow
do zdobycia: 20

Metoda 4 | Zadania praktyczne e zdobycie minimalnej liczby
punktéw: powyzej 10
maksymalna liczba punktéw
do zdobycia: 20

Metoda 5 | Kolokwium ustne e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 10
maksymalna liczba punktéw
do zdobycia: 20

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, catosciowa ocene z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny
pozytywnej z przedmiotu jest:

e obecno$¢ obowigzkowa na warsztatach i konwersatorium (dopuszczalna jedna
nieusprawiedliwiona nieobecnos¢);
e zdobycie minimalnej liczby punktéw okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skala
1 progami:

91 — 100 punktow oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktéw oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktéw oznacza 3+ (dostateczny plus)

51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.
51 — 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktéw niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Formy: Obligatoryjnosé:

Zarzadzanie konwersatorium przedmiot
warsztaty specjalnosciowy

Kierunek studiow: Poziom studiow: Jezyk wykladowy:

Kulturoznawstwo studia drugiego stopnia polski

Specjalnos¢:

Menedzer, agent, producent

Forma studiow: |Semestr: Liczba godzin | L iczba punktéw ECTS: 8
niestacjonarna  [pierwszy |w planie
studiow: 44

Skiadowe przedmiotu

1. Podstawy zarzadzania, konwersatorium, 24h.
2. Psychologia zarzadzania, warsztaty, 8h.
3. Marketing, warsztaty, 12h.

Miejsce przedmiotu w programie studiow

Modut ,,Zarzadzanie” dopetnia zagadnienia ekonomiczno-prawne realizowane w pierwszym
semestrze studiow na specjalno$ci ,,menedzer-agent-producent”. Celem modulu jest
przekazanie studentom i studentkom przede wszystkim umiejetnosci w obszarach istotnych
z perspektywy skutecznego funkcjonowania na rynku pracy przysztych menedzerow
kultury. Zagadnienia poruszane na podstawach zarzadzania oraz marketingu stang si¢
punktem wyj$cia do tresci realizowanych na przedmiotach w kolejnych semestrach
(rozszerzone zostang m.in. o elementy zarzadzania projektami, czy ujecia poszczegdlnych
branz kultury). Dopelnieniem przedmiotu s3 zagadnienia zwigzane z psychologia
zarzadzania.

Efekty uczenia si¢

Kod Przedmiotowe efekty uczenia si¢ Weryfikacja
kierunkowego efektow
efektu uczenia uczenia sie

sie




KLT2 W03

Student/ka posiada uporzadkowang 1 podbudowang
teoretycznie wiedz¢ obejmujacg kluczowe dla
kulturoznawstwa zagadnienia, ukierunkowang na
zastosowanie w praktyce zarzadzania,

Metoda 1

KLT2 W07

Student/ka identyfikuje 1 definiuje podstawowe pojecia
w marketingu. Posiada wiedz¢ na temat relacji
marketingowych pomiedzy organizacja a jej
otoczeniem zewngtrznym oraz na temat
podstawowych narzedzi ktore moga by¢ wykorzystane
w marketingu instytucji kulturowych. Posiada
uporzadkowang 1 podbudowang teoretycznie wiedze o
celach, organizacji i funkcjonowaniu réznego typu
instytucji kultury;

Metoda 1
Metoda 2
Metoda 3
Metoda 4

KLT2 W09

Student/ka ma rozszerzong wiedz¢ o cztowieku jako
tworcy kultury, poglebiong w odniesieniu do
wybranych obszarow ludzkiej aktywnosci;

Metoda 3

KLT2 U01

Student/ka posiada umiej¢tnos¢ zbierania danych w
celu przygotowania strategii marketingowej zwigzane;j
z wprowadzeniem nowego produktu na rynek;

Metoda 4

KLT2 U04

Student/ka posiada rozwini¢te umiejgtnosci
organizacyjne pozwalajace na planowanie i
innowacyjne rozwigzywanie ztozonych problemow
zwigzanych z wybrang sferg dziatalnosci;

Metoda 3

KLT2 U05

Student/ka potrafi wspotdziata¢ w grupie z
wykorzystaniem nowoczesnych technologii w celu
przygotowania uproszczonego planu marketingowego;

Metoda 4

KLT2_U06

Student/ka potrafi opracowywac i prezentowac
kregom odbiorcow efekty pracy dot. rozwigzywania
elementarnych problemow zwigzanych z zarzadzaniem
instytucjami 1 zarzadzaniem zespotem ludzi, zwtaszcza
w branzach sektora kreatywnego;

Metoda 1
Metoda 2

KLT2 U07

Student/ka potrafi komunikowac si¢ - rowniez z
wykorzystaniem nowych technologii -- z czlonkami

grupy;,

Metoda 1
Metoda 2
Metoda 3
Metoda 4




Student/ka potrafi wspotdziata¢ i pracowac w grupie Metoda 2
nad projektem marketingowym zwigzanym z Metoda 4
KLT2 U08 wprowadzeniem na rynek nowego produktu lub ustugi.
B Potrafi pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne
role;

Student/ka potrafi wykorzysta¢ wiedzg¢ teoretyczng do Metoda 3
szczegotowego opisu 1 praktycznej analizy przyczyn,

KLT2 U12 przebiegu 1 konsekwencji proceséw oraz zjawisk
spotecznych;
Student/ka jest gotow/gotowa uznania roli wiedzy 1 Metoda 2
diagnozy kulturowej w interdyscyplinarnych
rojektach naukowych stuzacych rozwiazywaniu
KLT2 K02 P ' ed Y

probleméw poznawczych oraz zasiggania opinii
ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem danego problemu;

Student/ka jest gotow/gotowa podejmowania inicjatyw Metoda 3
wspierajacych roznorodnos¢ kulturowa oraz

KLT2 KO3 popularyzujacych postawe szacunku wobec

B odmiennosci kulturowej 1 wykorzystujacych aktualng
wiedze¢ kulturoznawcza

Student/ka jest gotow/gotowa do uznania czynnika Metoda 1
KLT2 K04 ekonomicznego oraz gospodarczego jako znaczacego Metoda 2
dla dziatan podejmowanych w sektorze kultury.

Tresci programowe

8. Podstawy zarzadzania

Opis:

Konwersatorium z podstaw zarzadzania obejmuje m.in. analiz¢ najwazniejszych funkcji
zarzadzania w sektorze kultury, ukazanie roli kultury organizacyjnej, a takze strategii
instytucji kultury. Formula spotkan zaktada dyskusje odnoszaca si¢ do konkretnych
przyktadow i konfrontacj¢ teorii z praktyka. W ramach kursu studenci i studentki zostang
zapoznani z zagadnieniami aktualnymi rowniez w czasie pandemii, jak zarzadzanie
zmiang.




TreSci:
e Zarzadzanie organizacja, zarzadzanie zespotem - wprowadzenie
Wspotczesne koncepcje zarzadzania (wybor)
Funkcje zarzadzania
Planowanie w zarzadzaniu
Organizowanie, rodzaje struktur organizacyjnych
Instrumenty motywacyjne, zintegrowany model motywacji
Ocena efektywnosci zarzgdzania
Zarzadzanie strategiczne instytucja kultury
Zarzadzanie ludzmi w organizacji
Komunikacja w organizacji, polecenia stuzbowe, umiejetnos$¢ przekonywania i
negocjacji
Delegowanie uprawnien, opis stanowiska pracy
Przywodztwo
Zarzadzanie konfliktami
Kompetencje i talenty
Zarzadzanie zmiang
Zarzadzanie wiekiem i1 réznorodnos$cia

Literatura obowigzkowa:
e 1. Burkiewicz, J. Kucharski, red., Kultura na rynku. Wybrane zagadnienia z
zarzqdzania, marketingu i ekonomiki w sferze kultury, Krakow 2017.
e L. Wroblewski, red., Zarzqdzanie w instytucjach kultury, CeDEWu, Warszawa 2014.

9. Marketing

Opis:

Celem kursu jest zaznajomienie studentow i studentek z podstawowymi pojeciami i
koncepcjami z zakresu marketingu. Szczegdlny nacisk potozony bedzie na wpltyw, jaki
dzialania marketingowe wywieraja na otoczenie organizacji i jej relacje z interesariuszami.
Warsztaty z marketingu pozwolg studentom zrozumie¢ jaka jest rola marketingu dla sektora
kultury oraz jak dopasowaé strategie i narzedzia marketingowe do charakteru
realizowanego przedsigwzigcia.

Tresci:

e Wstep do marketingu
Marketing i spoteczenstwo. Odpowiedzialno$¢ spoleczna i etyka w marketingu
Otoczenie marketingowe
Podstawowe strategie marketingowe
Segmentacja rynku
Strategie cenowe
Zachowania nabywcow
Badanie potrzeb klientow
Komunikacja marketingowa
Marka, produkt, opakowanie i ushugi
Marketing ustug




Literatura obowigzkowa:
o P. Kotler, G. Armstrong, Marketing. Wprowadzenie, Wydawnictwo Nieoczywiste
2016.

1. Psychologia zarzadzania

Opis:

Gloéwnym celem warsztatow z Psychologii zarzadzania jest poznanie przez studenta
najnowszych trendow w zarzadzaniu zasobami ludzkimi oraz nabycie umiejetnosci
wykorzystywania ich w praktyce. W trakcie warsztatow student otrzyma praktyczng
wiedze o tym jakie typy osobowosci moze spotka¢ w trakcie swojej pracy menedzerskiej,
jak je rozpozna¢, efektywnie si¢ z nimi komunikowac i motywowac, aby zespot zgodnie
osiggnal zalozony cel. Student bedzie miat mozliwo$¢ przec¢wiczy¢ typowe sytuacje
menedzerskie, do ktorych naleza: delegowanie zadan, rozwigzywanie sytuacji
konfliktowych, madre chwalenie pracownika itp. Wszystkie te ¢wiczenia maja na celu
przygotowanie studenta do petnienia roli nie tylko menedzera, ale prawdziwego lidera
budujacego wokot siebie spotecznosé chetnie wspolpracujacych z nim ludzi.

Tres¢:
e Zarzadzanie a psychologia
e Typy osobowosci, a efektywna komunikacja z zespotem
e Motywowanie pytaniami oraz trudne rozmowy menedzerskie
e Zarzadzanie zespolem w sytuacji kryzysowe;j

Literatura obowigzkowa:
e T. Hartman, Kod kolorow. Typy osobowosci zaszyfrowane w kolorach, Amber,
Warszawa 1999.
e Rogers J. Menedzer jako coach, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne Sp. z o.0.,
Sopot 2016.

Weryfikacja efektow uczenia sie

Forma weryfikacji Warunek zaliczenia

Metoda 1 | Kolokwium ustne e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 15

e maksymalna liczba punktow
do zdobycia: 30

Metoda 2 | Studium przypadkow e zdobycie minimalnej liczby
punktéw: powyzej 10

e maksymalna liczba punktow
do zdobycia: 20

Metoda 3 | Test pisemny e zdobycie minimalnej liczby
punktow: powyzej 10




maksymalna liczba punktéw
do zdobycia: 20

Metoda 4

Projekt

zdobycie minimalne;j liczby
punktow: powyzej 15
maksymalna liczba punktéw
do zdobycia: 30

Ocena koncowa

Student(ka) uzyskuje jedna, cato$ciowa oceng z przedmiotu. Warunkiem uzyskania oceny

pozytywnej z przedmiotu jest:

® obecnos¢ obowigzkowa na zajeciach (dopuszczalna jedna nieusprawiedliwiona

nieobecnosc);

e zdobycie minimalnej liczby punktow okreslonej dla kazdego zadania.

Ocena z przedmiotu wystawiana jest na podstawie sumy punktow zgodnie z ponizszg skalg

1 progami:

91 — 100 punktéw oznacza 5 (bardzo dobry)

81 — 90 punktow oznacza 4+ (dobry plus)

71 — 80 punktow oznacza 4 (dobry)

61 — 70 punktow oznacza 3+ (dostateczny plus)
51 - 60 punktow oznacza 3 (dostateczny)

ponizej 51 punktow niedostateczny (2), przedmiot musi by¢ powtorzony.




